
ทุกวันนี้ รับทำ seeding คนไทยส่วนใหญ่ มักหาข้ อมูลรีวิ วก่อนควักเงินจ่าย แค่ซื้อโฆษณาอาจไม่ทำให้ แบรนด์น่าเชื่อถือขึ้น
เพราะความน่าเชื่อถือเกิดจากการถูกพูดถึงซ้ำ ๆ ในหลายที่ จึงไม่แปลกที่ธุรกิจยุคใหม่จะหันมาใช้  รับทำ seeding ควบคู่ไปกับ
ช่องทางอื่น Seeding หมายถึงอะไร และทำไมถึงสำคัญ การทำ Seeding คือการหว่านเมล็ดพันธุ์ของข้ อมูลลงในพื้นที่ออนไลน์
ทั้ งกระทู้ ถาม-ตอบ รีวิ วสินค้ า และบทความในเว็บไซต์พันธมิตร โดยให้ ข้ อมูลที่เป็ นประโยชน์ก่อน แล้ วค่อยพูดถึงแบรนด์ ต่าง
จากโฆษณาที่หยุดจ่ายแล้ วหายไป ร่องรอยการพูดถึงจะสะสมเป็ นสินทรัพย์ของแบรนด์ และยังช่วยเสริมผลลัพธ์ด้ าน SEO ไป
ในตัว สัญญาณว่าธุรกิจของคุณควรเริ่มทำ Seeding - ชื่อสินค้ าไม่มีผลการค้ นหาที่เป็ นกลางเลย - ต้ องการบริหารภาพลักษณ์
ในหน้ าค้ นหา - เตรียมเปิดสาขาหรือแคมเปญใหญ่ - ต้ องการช่องทางที่ผลลัพธ์ไม่หายไปเมื่อหยุดจ่าย - ขายของราคาสูงที่
ลูกค้ าเทียบหลายเจ้ า บริการรับทำ Seeding ครอบคลุมอะไรบ้ าง 1. Research & Strategy งานที่ดีเริ่มจาก การทำความเข้ าใจ
สินค้ า คู่แข่ง และคำค้ นที่ลูกค้ าใช้ จริง จากนั้ นจึงกำหนดข้ อความหลักของแบรนด์ 2. การผลิต Content Seeding ทีมนักเขียน
จะผลิตเนื้อหาหลายรูปแบบ ครอบคลุมทั้ ง seeding บทความ และการสนทนาแบบสั้ น เพื่อให้ บทสนทนาดูสมจริงและไม่ถูกมอง
ว่าเป็ นสแปม 3. Distribution โพสต์ผิดที่คือการเผาเงินทิ้ง ธุรกิจ B2B อาจได้ ผลดีกว่าบนบล็อกและ LinkedIn เราจะทยอย
ปล่อยเนื้อหาตามไทม์ไลน์ 4. การเสริมพลังด้ วย SEO เราจะสอดแทรกคีย์เวิ ร์ดอย่างเป็ นธรรมชาติ บางแพ็กเกจรวมงานรับทำ
backlink คุณภาพจากเว็บที่เกี่ยวข้ อง คุ้ มค่ากว่าการทำอย่างใดอย่างหนึ่งเดี่ยว ๆ 5. Reporting ทุกงานควรมีตัวเลขยืนยัน
ตั้ งแต่ลิงก์งานทุกชิ้น สถิติการมีส่วนร่วม ไปจนถึงทราฟฟิกที่เข้ าเว็บ ข้ อดีของการจ้ างมืออาชีพเทียบกับทำเอง การทำเองไม่ใช่
เรื่องผิด แต่มักเจอปัญหาเดิม ๆ บัญชีถูกแบน กระทู้ ถูกลบ และไม่มีข้ อมูลวัดผล เอเจนซีที่ทำงานด้ านนี้โดยตรง มีทั้ งเครือข่าย
บัญชีที่มีอายุ ระบบสปินเนื้อหา และคลังหัวข้ อ จึงลดความเสี่ยงและประหยัดเวลาได้ มาก เลือกอย่างไรไม่ให้ เสียเงินฟรี 1. ขอ
portfolio ที่ตรวจสอบได้  2. ตรวจสอบว่ามีการสปินเนื้อหาอย่างมีคุณภาพหรือไม่ 3. ดูว่ามีรายงานผลชัดเจนหรือไม่ 4. งานที่ดี
ต้ องใช้ เวลาอย่างน้ อย 1-3 เดือน 5. ถูกที่สุดมักแลกมาด้ วยเนื้อหาขยะ ผลลัพธ์ที่ควรคาดหวังและกรอบเวลา โดยทั่วไป เดือน
แรกจะเป็ นช่วงวางฐานเนื้อหา เดือนที่สองเริ่มเห็นกระทู้ ติ ดหน้ าค้ นหา และตั้ งแต่เดือนที่สามขึ้นไปผลจะสะสมชัดเจนขึ้น สรุป
งานนี้ไม่ใช่เวทมนตร์ แต่คือความสม่ำเสมอ หากคุณต้ องการให้ แบรนด์ถูกพูดถึงในที่ที่ลูกค้ ามองหา การเลือกทีมที่เข้ าใจงานคือ
จุดเริ่มต้ นที่ถูกต้ อง ติดต่อเราเพื่อรับคำปรึกษาและใบเสนอราคาฟรี วันนี้

https://seeedly.com/

