
ปัจจุบัน รับทำ seeding ผู้ บริโภคไทย ค้ นหาข้ อมูลก่อนตัดสินใจซื้อแทบทุกครั้ ง การพึ่งพาโฆษณาอย่างเดียวจึงเริ่มไม่ได้ ผล
เท่าเดิม เพราะคนเชื่อประสบการณ์ของผู้ ใช้ ด้ วยกันเองมากกว่า นี่คือเหตุผลที่ธุรกิจจำนวนมากมองหาบริการ รับทำ seeding
อย่างจริงจัง Seeding คืออะไร และทำไมถึงสำคัญ การทำ Seeding คือการวางเนื้อหาลงในพื้นที่ที่กลุ่มเป้าหมายอยู่ เช่น
Pantip กลุ่ม Facebook ช่องคอมเมนต์ TikTok บล็อก และเว็บข่าว โดยให้ ข้ อมูลที่เป็ นประโยชน์ก่อน แล้ วค่อยพูดถึงแบรนด์ จุด
แข็งของวิธีนี้คือ กระทู้ และบทความจะยังถูกค้ นเจอได้ อีกหลายปี  พร้ อมสร้ างสัญญาณเชิงบวกให้ เครื่องมือค้ นหา แบบไหนที่ควร
ใช้ บริการรับทำ Seeding - ค้ นชื่อแบรนด์ใน Google แล้ วแทบไม่เจอใครพูดถึง - เจอข้ อมูลเก่าหรือความเข้ าใจผิดติดหน้ าแรก
- กำลังจะเปิดตัวสินค้ าใหม่และต้ องการสร้ างกระแสก่อนวางขาย - ค่าโฆษณาแพงขึ้นทุกปีจนอยากหาช่องทางที่ต้ นทุนต่อคน
ถูกลง - อยู่ในธุรกิจที่การตัดสินใจซื้อใช้ เวลาและอาศัยความไว้ ใจสูง ขอบเขตงานที่คุณจะได้ รับ 1. Research & Strategy งาน
ที่ดีเริ่มจาก การวิเคราะห์ว่าใครคือลูกค้ า เขาอยู่ที่ไหน และเขาถามอะไร จากนั้ นจึงกำหนดข้ อความหลักของแบรนด์ 2. เขียน
เนื้อหาให้ เหมือนคนจริง เราจะสร้ างงานเขียนแบบสปินเนื้อหาเพื่อไม่ให้ ซ้ำกัน ครอบคลุมทั้ ง seeding บทความ และการสนทนา
แบบสั้ น ทุกชิ้นต้ องอ่านแล้ วรู้ สึ กว่าเป็ นคนเขียน ไม่ใช่เครื่องจักร 3. Distribution การเลือกที่ลงสำคัญพอ ๆ กับเนื้อหา ธุรกิจ
B2B อาจได้ ผลดีกว่าบนบล็อกและ LinkedIn เราจะทยอยปล่อยเนื้อหาตามไทม์ไลน์ 4. เชื่อมกับงาน SEO เราจะสอดแทรก
คีย์เวิ ร์ดอย่างเป็ นธรรมชาติ บางแพ็กเกจรวมงานรับทำ backlink คุณภาพจากเว็บที่เกี่ยวข้ อง ทำให้ ผลลัพธ์ไม่ได้ หยุดอยู่แค่การ
รับรู้  5. Reporting ทุกงานควรมีตัวเลขยืนยัน พร้ อมข้ อเสนอแนะสำหรับรอบถัดไป ทำไมถึงควรใช้ บริการรับทำ seeding การทำ
เองไม่ใช่เรื่องผิด แต่สุดท้ ายมักติดอยู่ที่ ไม่มีเวลาเขียนต่อเนื่อง เนื้อหาซ้ำจนถูกลบ และไม่รู้ ว่าควรโพสต์ที่ไหน ผู้ ให้ บริการที่มี
ประสบการณ์ มีทั้ งเครือข่ายบัญชีที่มีอายุ ระบบสปินเนื้อหา และคลังหัวข้ อ คุณจึงเอาเวลาไปโฟกัสกับการขายได้ เต็มที่ วิธีเลือก
ผู้ ให้ บริการที่ไว้ ใจได้  1. ขอดูตัวอย่างผลงานจริงพร้ อมลิงก์ 2. ระวังเจ้ าที่ใช้ ข้ อความเดียวโพสต์ซ้ำร้ อยที่ 3. ดูว่ามีรายงานผล
ชัดเจนหรือไม่ 4. อย่าหลงเชื่อการรับประกันที่เกิ นจริง 5. คิดเป็ นต้ นทุนต่อผลลัพธ์ ไม่ใช่ต่อชิ้น เห็นผลเมื่อไร โดยทั่วไป เดือน
แรกจะเป็ นช่วงวางฐานเนื้อหา เดือนที่สองเริ่มเห็นกระทู้ ติ ดหน้ าค้ นหา ยิ่งทำต่อเนื่อง ต้ นทุนต่อผลลัพธ์ยิ่งลดลง สรุป งานนี้ไม่ใช่
เวทมนตร์ แต่คือความสม่ำเสมอ เมื่อไรที่คุณอยากให้ แบรนด์มีเสียงในตลาด การเลือกทีมที่เข้ าใจงานคือจุดเริ่มต้ นที่ถูกต้ อง ทัก
หาเราเพื่อวางแผน seeding ที่เหมาะกับงบของคุณ วันนี้

https://seeedly.com/

