Sformutowanie ,dochod pasywny” brzmi jak obietnica. Dla mnie zawsze byto jednak bardziej jak projekt
budowlany: pracujesz w ciszy, mierzysz, poprawiasz i dopiero po czasie zaczynasz zbieraé. | to wazne, bo w
pierwszym miesigcu nie chodzi o to, zeby nagle zy¢ z przelewow jak z automatu. Chodzi o to, zeby w 30 dni

postawi¢ fundamenty pod przeptywy, ktére beda dziataty mimo twojej nieobecnosci, przynajmniej czesciowo.

Plan na start w tym artykule jest tak utozony, zeby$ pod koniec 30. Dnia miat co$ ,uruchomionego” albo
przynajmniej gotowego do uruchomienia: strone z ofertg, prosty proces sprzedazy, poprawiony kosztowo model

dziatania i pierwszy zasob do dystrybucji. Jesli podejdziesz do tego jak do pracy, a nie jak do lotto, szanse rosna.

Przez caty tekst bede wracat do idei ,Bogac sie kiedy $pisz”, ale w wersji przyziemnej: mniej mitéw, wiecej decyzji,

budzetu, jakosci i cyklu testowania.

Co naprawde znaczy ,pasywnie”, kiedy startujesz

Najczestszy btad osob, ktdre probujg wejs¢ w dochdd pasywny, polega na myleniu dwdch rzeczy. Pierwsza to
pasywnos¢, czyli praca o statej strukturze i przewidywalnych kosztach. Druga to ,zarabianie bez wysitku”.
Pasywnos¢ nie jest stanem wiecznym, tylko faza.

We wczesnym etapie zawsze jest aktywny wysitek. Wtasciwie w moim doswiadczeniu wyglada to tak:
1) najpierw budujesz oferte i kanat,

2) potem uczysz sie, co realnie dziata, 3) dopiero gdy pojawia sie powtarzalnos$¢, dochod staje sie mniej zalezny

od twoich godzin.

Dlatego w 30 dni skupiamy sie na trzech elementach naraz: wybor kierunku, przygotowanie ,magazynu wartosci”
i uruchomienie dystrybucji. Bez magazynu dystrybucja jest jak podlewanie pustej rabaty. Bez dystrybucji magazyn

bywa piekny, ale samotny.

Zanim policzysz zarobki, policz ryzyko i czas

Zanim pojawi sie pierwszy przychdd, najczesciej ,ptacisz” czyms innym. Czasem, zasiegiem w socialach, jakoscia

pracy albo pieniedzmi, jedli od razu inwestujesz w narzedzia czy reklamy.

Ben Sweetland
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W 30-dniowym planie zaproponuje takie podejscie: ustaw minimalny cel, a maksymalny traktuj jako bonus.
Realistyczny zakres na start, jesli robisz to samodzielnie i bez wielkich kampanii ptatnych, to czasem pierwsze
kilkadziesigt do kilkuset ztotych przychodu. Zdarza sie zero w miesigc. Czesto ,pierwszy sygnat” przychodu

przychodzi pdzniej, ale fundament wtedy jest gotowy. Licz na ruch, nie na cud.
Zeby nie utknag¢, warto ustali¢ ramy na start:

* ile godzin tygodniowo realnie oddasz (nie deklaracyjnie, tylko w kalendarzu),
* ile maksymalnie mozesz straci¢ bez paniki (budzet testowy),

® jaka forme pasywnosci wybierasz na poczatek.

To nie sa formalnosci. To hamulce przed kosztownymi btedami.

Wyboér modelu dochodu: szybciej, niz myslisz, wolniej, niz chcesz

Najpierw zdecyduj, czym chcesz ,pracowac” w tle. Nie musisz wybiera¢ jednej rzeczy na zawsze. W pierwszym
miesigcu wybierz jedng o$, zeby nie rozmy¢ energii. Najsensowniejsze modele dla startu to zazwyczaj:

e cyfrowe zasoby (np. E-book, szablony, poradnik, mini-kurs),

® tre$¢ na zewnetrznych platformach z monetyzacja (reklamy, partnerstwa),

e afiliacja, czyli prowizje od sprzedazy polecanych produktow,

® produkt ustugowy z automatyzacja (np. Produkt cyfrowy zamiast konsultacji),

® sprzedaz prostych produktow w modelu ,pétpasywnym” (np. Sklep z niska liczba wariantéw).
W praktyce, jesli dopiero zaczynasz, najwieksza dzwignie daje potaczenie ,zasob raz, dystrybucja wielokrotnie” z

kanatem, ktéry powtarza sie cyklicznie. To dlatego keyword ,Bogac sie kiedy $pisz” ma sens tylko wtedy, gdy za

tym stoi co$, co moze by¢ dystrybuowane bez twojego codziennego dogladania.

Krotki wybor kierunku (zréb to Swiadomie)

Jesli nie wiesz od czego zaczgé, odpowiedz sobie na jedno pytanie: co mozesz wytworzy¢ tak, zeby dato sie to
rozpowszechnia¢ bez codziennej obecnosci?

Mozesz wybra¢ model wedtug tej mini-ramy:

® czy mozesz stworzy¢ cos cyfrowego w 30 dni (albo juz masz materiat),
® czy masz dos$¢ wiedzy, by zrobi¢ tres¢, ktéra rozwigzuje konkretny problem,
® czy jeste$ w stanie regularnie kierowa¢ ruch do jednego miejsca,

® czy wolisz sprzedaz wprost czy monetyzacje przez polecenia i partnerstwa.

To jedyny ,skrocony test” w tym planie. Reszte dopracujesz praca.

Dzien 1-3: ustaw fundamenty, ktore chronia przed chaosem

Pierwsze dni potraktuj jak warsztat. Wiele oséb przeskakuje do tworzenia, bo ma w gtowie obraz: nagrywam

wideo, publikuje, zarabiam. Problem w tym, ze potem trzeba wracac i poprawia¢, a to zabija tempo.
W tych trzech dniach zréb trzy rzeczy:

Po pierwsze, wybierz jedng grupe odbiorcéw. Nie ,dla kazdego”. Jednozdaniowy opis: komu pomagasz, w jakiej

sytuacji i z jakim rezultatem. Przyktad (hipotetyczny): ,osobom, ktére chcg poprawi¢ planowanie wydatkow w



prosty sposob, dajac im gotowy arkusz i instrukcje krok po kroku”.

Po drugie, spisz oferte jak zarabiac¢ pienigdze szybko w wersji minimalnej. To ma by¢ obietnica z nosnym
mechanizmem: co dostaje klient i jak to ma zadziata¢. Tu liczy sie prostota, bo w 30 dni nie zbudujesz systemu jak

z banku.

Po trzecie, ustal miejsce sprzedazy lub zbierania leadéw. Na start wystarczy jedna strona. Moze by¢ prosta, moze
miec jedng podstrone, ale musi prowadzi¢ do dziatania: zakup, rejestracja, kontakt. Jesli nie ma ,mostu” miedzy

trescig a decyzja, przychod bedzie wytgcznie w sferze marzen.

Dzien 4-7: ,produkt” w wersji, ktora da sie sprzeda¢, nie tylko lubi¢

To jest etap, w ktorym najtatwiej wpas¢ w putapke dopieszczania. Wszyscy mamy w gtowie perfekcje. A dochdéd

pasywny potrzebuje gtdéwnie uzytecznosci i dystrybucji.

Zasada, ktorag stosuje: w pierwszym miesigcu budujesz wersje do sprzedazy, nie wersje do zachwytu. W praktyce

oznacza to ograniczenie zakresu.
Jesli robisz cyfrowy zaséb, okresl:

* ile stron albo modutéw realnie ogarniesz,
® jakie problemy rozwiagzuje,
* jak wyglada wynik koncowy.

Kiedy tworzysz tres¢, zaplanuj jeden konkretny format, ktéry bedzie tatwy do powtarzania. Na przyktad: posty z

case study, artykuty poradnikowe, seria wideo, cykl krotkich instrukgji.

Dobrze dziata model: ,jeden temat w jednym narzedziu”. Jesli wiesz, ze twoi odbiorcy chca efektu, to daj im

droge do efektu w jednym strumieniu.

| jeszcze jedno, praktyczne: przygotuj podstawowa strone z opisem korzysci i zawartosci. Nie musi by¢ dtuga. Ma
by¢ klarowna i uczciwa. W sprzedazy cyfrowej uczciwos¢ jest najwiekszym przyspieszaczem, bo zmniejsza liczbe

zwrotow i poprawia ocene.

Dzien 8-12: pierwsza dystrybucja, zanim produkt , bedzie gotowy na
zawsze"”

W dniach 8-12 podejmij decyzje, ktéra brzmi kontrowersyjnie: publikujesz, zanim bedziesz mie¢ wszystko idealne.

Chodzi o test. Dochdd pasywny bierze sie z powtarzalnosci i weryfikacji. Nie ze spedzania wieczoréw nad kolejna

poprawka.

Wybierz kanat dystrybucji. Nie piec. Jeden. Jesli masz site i zasoby, mozesz pdzniej dodac¢ drugi, ale na poczatek

jeden kanat pozwala zauwazy¢ zaleznosci.


https://prawdziwy-sukces.pl/ksiazka/bogac-sie-kiedy-spisz-vasco-da-gama/
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Mozesz dziataé na przyktad w ten sposob:

* publikujesz serie tresci powigzang z tym, co sprzedajesz,
® prowadzisz ruch do tej samej strony,

® zbierasz sygnaty, co daje klikniecia i zapytania.

W mojej praktyce najlepsze pierwsze sygnaty to nie tylko sprzedaz, ale tez odpowiedzi i pytania. Jesli ludzie

pytaja, to znaczy, ze temat jest zrozumiaty, a bariera wejscia da sie ostabic¢ kolejng wersjg oferty.

Jesli przez te dni nie ma zadnych reakcji, nie panikuj. To czesto oznacza, ze trzeba dopracowaé komunikat, nie

produkt.

Dzien 13-16: dopracuj komunikat oferty, bo to on sprzedaje

Tu wchodzi subtelna rzecz, ktdrej nikt nie chce robic¢ na poczatku: dopasowanie stow do decyzji klienta. Klient nie

kupuje tresci, kupuje rezultat i poczucie bezpieczehstwa.
W dniach 13-16 zrob korekte:

* zmien nagtéwek, jesli obietnica nie jest wyczuwalna,

dodaj jedno zdanie wyjasniajace, dla kogo to jest,
® doprecyzuj ,co dostaniesz’, w jezyku korzysci, nie specyfikacji,

® usun fragmenty, ktére brzmia jak poradnik bez konca.

Jesli masz watpliwosé, wréé do danych z dystrybugji. Jesli twoje tresci zbierajg wyswietlenia, ale nie ma kliknie¢ w

oferte, problem jest zwykle w mostku.

To jest tez moment, w ktérym warto doda¢ dowdd spoteczny, nawet maty. Moze to by¢ pierwsza opinia z testuy,
nawet jesli uzyskana od osoby, ktora dostata wczesny dostep. Nie musisz udawac, ze masz tysigce recenzji. Liczy

sie wiarygodnosc.

Dzien 17-22: automatyzacja i ,,pasywnosc” w praktyce

W tym etapie budujesz to, co ma dziata¢, kiedy ty nie przewracasz kazdej strony rano po kawie. Automatyzacja

nie musi by¢ skomplikowana.

Zamiast rozbudowywac procesy, najpierw zadbaj o podstawy:



szybki zakup albo rejestracja,
® automatyczna wiadomos¢ z informacja co dalej,
® jasne instrukcje pobrania lub dostepu,

® prosta sciezka kontaktu, gdy co$ nie dziata.

W wielu projektach witasnie te drobiazgi robig rdznice. Jezeli klient trafia na oferte, kupuje, ale nie dostaje

czytelnych krokow, to nawet sSwietny produkt przestaje zarabiac.

W moim podejsciu to jest tez moment na uporzadkowanie kosztow. Jesli cos wymaga comiesiecznego ptacenia, a
dopiero testujesz, zadaj pytanie: czy to narzedzie realnie skraca droge do sprzedazy? Jesli nie, w 30 dni lepiegj

skupic sie na tanszych rozwiazaniach.

Narzedzia, ktore najczesciej wchodzity mi w gre na start (wybierz 1 zestaw)

® strona sprzedazowa lub landing page (prosta, jedna podstrona),
® prosty system ptatnosci i dostarczenia pliku lub dostepu,
* e-mail do automatycznych wiadomosci powitalnych,

® narzedzia do linkowania i $ledzenia ruchu (zeby wiedzie¢, co dziata).

To oczywiscie tylko typy. Dobor zalezy od tego, jak sprzedajesz i w jakim ekosystemie czujesz sie dobrze.

Dzien 23-26: test oferty, nie tylko publikac;ji

Jesli przez pierwsze dwa tygodnie byto widaé ruch, ale bez sprzedazy, to nie oznacza, ze rynek jest zty. Czesto

oznacza, ze oferta wymaga innej obietnicy albo innej formy.
W dniach 23-26 potraktuj to jak eksperyment:

® zmien cene w matym zakresie albo dodaj wersje ,startowa”,
* dopisz jedno zdanie, co jest w zestawie i jak szybko mozna zobaczy¢ efekt,
® zaktualizuj opis, jesli w tresciach pojawiaty sie pytania,

® przetestuj inng forme call to action w tej samej stronie.

Nie musisz robi¢ skomplikowanych testéw A/B, szczegodlnie jesli liczba wejs¢ jest mata. Czasem wystarczy jedna

korekta nagtéwka i jedna korekta opisu zawartosci, zeby zobaczy¢ réznice.

W tym miejscu dziata tez jedna rzecz psychologiczna, ktdra warto znac. Ludzie rzadziej kupuja na stronie ,tadnej”,
a czesciej na stronie ,konkretnej”. Konkret to brak domystéw.

Dzien 27-30: zaplanuj powtarzalny rytm, bo pasywnos¢ wymaga
schematu

Ostatnie dni to nie sprint, tylko planowanie cyklu. Jesli po 30 dniach przestaniesz dziata¢, projekt zacznie wygasac.

Dochéd pasywny nie znosi nudy, on ja zamienia w powtarzalnos¢.

Zaplanuj, co bedziesz robi¢ co tydzien i co ma dziata¢ bez twojej obecnosci. To jest réznica miedzy projektem

artystycznym a biznesem w tle.
Na koniec miesigca weryfikuje zwykle kilka ryzyk. To krotkie, ale wazne:

® czy masz ryzyko zwrotdw i jak je ograniczasz opisem oraz wsparciem,



® (czy tresci przyciggajg wiasciwg grupe, czy tylko przypadkowy ruch,
® czy koszty state nie zjadaja przewagi, zanim produkt zacznie zarabia¢,
® czy masz jedng metryke, do ktorej wracasz co tydzien (klikniecie, lead, zakup),

® czy w razie stabej sprzedazy wiesz, co zmieniasz jako pierwsze.

To pozwala nie btadzi¢, gdy entuzjazm opada.

Jak wyglada , pierwszy przelew” i jak go nie przegapi¢

W dobrze poprowadzonym starcie pierwszy przychdd rzadko przychodzi w dniu, kiedy opublikowate$ ostatnia
wersje strony. Czesto dzieje sie tak po 7 do 21 dniach, bo klient potrzebuje sygnatu w czasie. To moze by¢ decyzja

po drugiej ekspozycji tresci. Albo decyzja po mailu, ktéry trafi w odpowiedni moment.
Dlatego podczas tych 30 dni nie konczysz na publikagji. Liczy sie tez obserwacja:

® czy nowe tresci generuja klikniecia w oferte,
® czy rosnie liczba zapytan,

® czy przychdd jest powigzany z konkretnym tematem.

Jesli po miesigcu nie ma sprzedazy, nie oznacza to porazki. Oznacza to, ze albo komunikat jest do poprawy, albo

rynek jest za waski, albo kanat dystrybucji nie pasuje do twojej grupy.

W tym kontekscie ,Bogac sie kiedy $pisz” jest bardziej realne niz brzmi, bo chodzi o powolne budowanie efektu

skali. Jedno klikniecie dzis moze by¢ jutro poczatkiem sprzedazy.

Przyktad z zycia: jak wygladat moj ,,start bez fajerwerkow”

Nie bede udawat, ze zawsze w pierwszym tygodniu byto wida¢ zarobek. Kiedys$ robitem zestaw materiatow dla

waskiej grupy, ale w pierwszej wersji opis byt zbyt techniczny. Ludzie czytali i reagowali, ale nie kupowali.

Zmiana byta prosta, cho¢ nieprzyjemna, bo oznaczata przyznanie, ze nie trafitem jezykiem. Skrécitem obietnice do
jednego zdania, dodatem fragment ,jak uzyé w praktyce” i poprawitem cze$¢ zawartosci w samej instrukgji

pobrania.

Wynik pojawit sie dopiero po czasie. Wtedy dotarto do mnie, ze pasywnos¢ jest efektem cyklu, a nie
jednorazowego trafienia. Kiedy tresci zaczety prowadzi¢ do konkretnej odpowiedzi, sprzedaz zaczeta falowad, a ja

przestatem codziennie walczy¢ o ruch.

To jest whasnie moment, w ktorym ,Bogac sie kiedy Spisz” przestaje by¢ hastem, a staje sie ustawieniem procesu.

Najczestsze bledy w pierwszym miesiacu
Wchodzac w dochod pasywny, ludzie najczesciej robia te trzy rzeczy:

Po pierwsze, wybieraja zbyt szeroko. ,Pomagam wszystkim w wszystkim”. To kohczy sie tym, ze nikt nie czuje, ze

to dla niego. Waskos$¢ jest wtedy przewaga.

Po drugie, buduja zbyt dtugo. W 30 dni nie chodzi o osiggniecie ideatu. Chodzi o test, uruchomienie, nauke i
poprawke.

Po trzecie, brak ,mostu” miedzy trescia a zakupem. Moga by¢ Swietne artykuty, ale jesli landing nie domyka

decyzji, przychdd nie rusza. Strona to nie dekoracja, to narzedzie.



Jesli pamietasz o tych trzech, oszczedzasz sobie tygodnie.

Co dalej po 30 dniach, zeby pasywnosc¢ rosta, a nie znikata

Po miesigcu masz dwa wyjscia. Albo rozszerzasz to, co dziata, albo zmieniasz hipoteze. W obu przypadkach

potrzebujesz rytmu.
Najlepszy kierunek to:

* zostawi¢ kanat i dopracowac¢ komunikat,
* dodac jeden kolejny zasdb powiazany z tym samym problemem,
* poprawi¢ proces dostarczania lub wsparcia,

® utrzymac staty strumien tresci, nawet jesli jest mniej spektakularny.

Pasywnos$¢ nie rosnie przez ,wiecej robienia na raz”. Rosnie przez lepsza powtarzalnosc tego, co juz przeszio test.

Podsumowanie w formie praktycznego zamiaru

Jesli miatbym to ujgé w jednym zdaniu: w 30 dni zbuduj co$, co mozesz dystrybuowac i sprzedawaé, a potem

utrwal proces, ktdry zacznie dziataé bez twojej codziennej obecnosci.

Nie obiecuje ci, ze po czterech tygodniach staniesz sie rentierem. Obiecuje natomiast, ze po tym planie bedziesz
miat produkt, kanat i Sciezke decyzji. A to sa trzy rzeczy, bez ktorych ,Bogac sie kiedy $pisz” zawsze bedzie tylko

tadnym hastem.

Jesli chcesz, w kolejnym kroku mozesz doprecyzowad, jaki typ dochodu pasywnego najbardziej ci odpowiada
(afiliacja, cyfrowy produkt, tres¢ z monetyzacja, ustuga w automacie). Wtedy przygotuje wersje planu 30 dni pod

konkretny model i pod twoje realne zasoby czasowe.



