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lle agencja bierze za jedng kampanie
reklamowa
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Podajemy orientacyjne widetki cenowe dla typowych konfiguracji kampanii
reklamowych i wyjasniamy, ktore elementy ustug najbardziej wptywaja na koszt.
Pokazemy ukryte pozycje, ktore czesto pojawiajg sie pdzniej i jak je uwzglednic

przy budzecie.

I Jak agencja wycenia kampanie reklamowa

Wycena kampanii to potaczenie wartosci roboczogodzin, kosztow mediowych i dodatkowych
ustug technicznych. Agencja najpierw okresla zakres: czy to jednorazowy setup, czy
miesieczna obstuga z optymalizacja, ile kanatdow obejmuje kampania i czy potrzebne sa
dodatkowe materiaty kreatywne oraz landing page. Od tego zalezy model rozliczen:
jednorazowa optata za wdrozenie, staty miesieczny retainer, albo hybrydowe rozwiazanie z
niskim fee plus prowizja od efektu. Ponizej prezentujemy orientacyjne widetki netto i

krotkie wyjasnienie, co typowo przesuwa cene w gore lub w dot.

Zakres ustugi Orientacyjny koszt netto Co przesuwa cene Prosty start Google Ads — jednorazowy setup
z podstawowym landingiem 3 000-8 000 PLN jednorazowo Cena rosnie przy koniecznosci stworzenia
dedykowanego landing page, produkcji kreacji graficznych lub copy, gdy trzeba integrowac system
ptatnosci lub CRM oraz gdy konkurencja na stowa kluczowe jest wysoka Standardowa kampania Google
Ads — setup plus 1 miesiac optymalizacji 6 000-15 000 PLN (jednorazowo+pierwszy miesiac) Wyzsze
stawki przy rozbudowanym targetowaniu, testach A/B landingéw i reklam, wymaganiach dotyczacych
sledzenia konwersji oraz gdy konieczna jest osobna $ciezka remarketingowa Kampania wielokanatowa
(Google Ads + social) — miesieczna obstuga 12 000-30 000 PLN/miesiac Koszt zalezy od liczby kanatow,
segmentacji odbiorcow, czestotliwosci tworzenia nowych kreacji, budzetow mediowych i poziomu
raportowania oraz integracji online i offline Kampania + content marketing (tresci i dystrybucja) —
miesiecznie 15 000-40 000 PLN/miesiac Widetki rosna przy produkcji dtugich form contentu, strategii
SEO wspotpracujacej z kampaniag, koniecznosci tworzenia wielu wersji tresci pod rozne persona oraz
gdy trzeba prowadzic¢ aktywna dystrybucje Setup techniczny: GA4, sledzenia konwersji i dashboard
Looker Studio 8 000-20 000 PLN jednorazowo Wyzsze koszty gdy brak istniejacej implementacji,
potrzeba e-commerce tracking, cross domain tracking, konfiguracja celow skomplikowanych sciezek
zakupowych oraz testy i walidacja danych Petna obstuga z rozliczeniem od wynikéw — model

hybrydowy Model zmienny: nizsze state fee + prowizja od efektu Ostateczny koszt jest uzalezniony od



zdefiniowanych KPI, dotychczasowych wynikow klienta, poziomu ryzyka, minimalnego budzetu

mediowego i sposobu pomiaru efektow

Krétki lead pogrubiony Widetki pomagaja zaplanowac budzet, ale ostateczny koszt
zalezy od zakresu ustug, technologii do wdrozenia oraz modelu rozliczen; zawsze warto

zapytac o szczegoty przed podpisaniem umowy.

I Co przesuwa widetki cenowe najbardziej?

Najsilniejsze czynniki to skala i ztozonos¢: im wiecej kanatow i kreacji, tym wiecej pracy
analitycznej, operacyjnej i kreatywnej, co bezposrednio przektada sie na koszt ustugi.
Dodatkowo techniczne wymagania — integracja z systemem CRM, zaawansowane sledzenie
konwersji w GA4, konfiguracja e-commerce i budowa dashboardow w Looker Studio —
potrafig podnies¢ wycene jednorazowego setupu wielokrotnie, szczegolnie gdy trzeba tez
oczysci¢ historyczne dane. Réwnie wazny jest model rozliczen: przy rozliczeniu od wynikéw
agencja zwykle proponuje nizsze state fee, ale dodaje prowizje lub udziat w
oszczednosciach, co oznacza, ze koszt koncowy zalezy od osiggnietych KPI. Przed wyborem
partnera sprawdz wiec nie tylko kwote w widetkach, ale tez zakres ustugi i metody mierzenia
efektow, a jesli potrzebujesz wskazowek dotyczacych oceny kompetencji partnera zapoznaj

sie z jak sprawdzi¢ kompetencje agencji przed podpisaniem umowy.

Czego nie robi¢: Nie zaktadac, ze podana cena zawiera wszystkie elementy; typowe
ukryte koszty to dodatkowe testy A/B, produkcja kreatywna powyzej umowionego
pakietu, optaty za integracje technologiczne i zmiany w Sledzeniu. Nie podpisywac
umowy bez jasnego zakresu deliverables i definicji KPI, poniewaz rozliczenia od
wynikdw wymagajg precyzyjnego porozumienia co do tego, co jest mierzone. Unikac
porownywania tylko jednej liczby netto — porownuj https://poradnik-pingowanie-
seo.tearosediner.net/na-czym-polega-agencja-marketingowa-i-co-ja-odroznia-od-

freelancera zakres ustug, czestotliwos¢ raportowania, SLA i warunki rozliczen

mediowych.

Potrzebujesz realistycznej wyceny dla swojej kampanii?

Przygotowanie audytu kampanii i szczegbétowej wyceny na podstawie twojego briefu, z

uwzglednieniem potencjalnych kosztéw ukrytych.: Zamow wycene
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