
U vremenu kad AI pretraživanje i answer engines kao što su Google-ovi generativni sustavi oblikuju način na
koji korisnici pronalaze i konzumiraju informacije, pisanje tekstova s dubinom, ali bez pretjerane stručnosti, postaje
izazov. Kvalitetan sadržaj mora balansirati između pristupačnosti i dubine sadržaja, osiguravajući da čitatelji
osjećaju da dobivaju vrijedne informacije, ali i da ih razumiju.

Zašto je važno izbjegavati pretjerane stručne izraze?
Nikome ne koristi tekst prepun tehničkih termina koje čitatelj ne može lako razumjeti. To je posebno vidljivo na
portalima kao što je ICT Business, gdje čitaoci imaju raznoliku razinu tehničkog znanja. Pretjerano korištenje
stručnih pojmova može:

Izgubiti pažnju čitatelja

Umanjiti pristupačnost i angažman

Stvoriti dojam ekskluzivnosti, što nije uvijek poželjno

Ali to ne znači da dubina sadržaja treba patiti. Pravi https://www.ictbusiness.info/kolumne/kako-postici-bolju-
vidljivost-u-rezultatima-ai-pretrage izazov je održati kvalitetu i vjerodostojnost, a istovremeno biti razumljiv široj
publici.

Uloga AI pretraživanja i answer engine sustava
Moderne tražilice poput Googlea sve više koriste AI za razumijevanje ne samo ključnih riječi, nego i namjere
korisnika, što se naziva semantičko razumijevanje. AI sustavi pretraživanja koriste napredne mehanizme za
odgovore koji pružaju relevantne, sažete i lako razumljive odgovore na upite korisnika.

To znači da tekstovi koji su strukturirani i jasno napisani imaju veće šanse biti prepoznati i favorizirani na
pretraživačima. Google-ov algoritam kontinuirano evaluira sadržaj kroz

prirodni jezik



kontekstualnu relevantnost

namjeru korisnika

Dok AI prepozna relevantnije i jasnije izrađene članke, kvaliteta i dubina nisu ugrožene ako je tekst pristupačan.

Kako postići balans između stručnosti i razumljivosti?

1. Koristite prirodan jezik

Prirodni jezik je način na koji ljudi stvarno govore i pišu. Umjesto da forsirate kompleksne izraze, radije objasnite
pojmove kroz jednostavne rečenice i primjere. Ovo pomaže i AI sustavima da lakše prepoznaju relevantnost teksta.

2. Definirajte pojmove jasno i sažeto

Svaki stručni termin treba imati kratku i jasnu definiciju, najbolje u jednoj rečenici. Na primjer:

"Semantičko razumijevanje je sposobnost strojeva da razumiju značenje riječi u kontekstu."

3. Strukturirajte sadržaj

Dobar sadržaj ima jasno vidljive naslove (

,

) i podnaslove, nabrajanja (

ili

) te kratke odlomke. To olakšava čitatelju i AI sustavima obradu informacije.

4. Koristite vizuale s relevantnim opisima

Kvalitetne slike i infografike, kao one iz Depositphotos, podržavaju tekst i daju
dodatnu dimenziju bez potrebe za dodatnom kompleksnošću u riječima. Svaki



vizual treba imati opis (alt-tag) koji koristi ključne izraze prirodno i
informativno.

Primjena u praksi: Pratite trendove s alatom "Prati na Google"
Da biste razumjeli kako vaša publika pretražuje teme i s kojim se pojmovima
identificira, Google nudi niz alata poput Prati na Google, koji analizira
pojavljivanje određenih termina na pretraživanju i daje uvid u semantičke
varijacije upita.

Praćenjem takvih podataka možete prilagoditi sadržaj tako da bude
informativan, ali i prirodan, bez forsiranja stručnih pojmova kojih korisnici nisu
svjesni ili ih ne traže.

Zašto dubina sadržaja ne znači komplikaciju?
You know what's funny? dubina sadržaja odnosi se na kvalitetu i obuhvatnost
obrađene teme, a ne na kompleksnost jezika. Razrađeni primjeri, jasne
definicije i povezivanje s relevantnim informacijama pružaju pravi smisao i
autoritet. Pri tome je važno zadržati jednostavan i pristupačan stil.

Kao primjer, ICT Business uredništvo često koristi upravo ovaj princip kako bi
ostalo relevantno i dostupno, a istovremeno autoritativno u tehnološkim
temama.

Zaključak
U eri AI pretraživanja i odgovornih sustava, pravilna struktura sadržaja, jasnoća
izraza i razumijevanje korisničke namjere ključni su za uspjeh tekstova.
Izbjegavanje previše stručnih pojmova ne znači da tekst mora biti plitak.
Pristupačnost i dubina sadržaja mogu i trebaju ići ruku pod ruku.

Kombiniranjem prirodnog jezika, jasnih objašnjenja i vizualne podrške, te
korištenjem alata i analize podataka poput Google-ovog "Prati na Google",
moguće je stvoriti sadržaj koji je istovremeno kvalitetan, relevantan i razumljiv
široj publici.


