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Al w tworzeniu tresci SEO — gdzie algorytm Ci
wybaczy, a gdzie nie

Zespot Boostwave - Czas czytania: ok. 5 min

Generatywne modele jezykowe zmienity tempo produkcji tresci, ale nie zmienity
kryteriow, wedtug ktorych Google ocenia strony. Jesli masowo publikujesz Al content
bez redakgcji, ryzykujesz nie kare reczng, lecz coraz stabszg widocznos¢ w wynikach
organicznych. Ten artykut pokazuje, gdzie lezy granica i jak ja rozpoznac przed

publikacja.

I Sytuacja wyjsciowa — sklep z ponad tysigcem stron kategorii

Sklep internetowy z asortymentem elektroniki uruchomit projekt: wygenerowat opisy do ponad
tysigca podkategorii za pomoca modelu jezykowego, opublikowat bez redakcji i czekat na
efekty. Przez pierwsze sze$¢ tygodni widocznos¢ rosta — nowe URL-e wchodzity do indeksu,
czesc¢ trafiata na pozycje 8-15. Potem nastagpito zatrzymanie. Strony przestaty zbiera¢ kolejne
frazy, a kilka kategorii z najwyzszym ruchem zaczeto traci¢ pozycje na rzecz konkurencji, ktéra

miata mniej stron, ale napisanych przez specjalistow.

Diagnoza nie byta jednoznaczna — nigdy nie jest, gdy w gre wchodza zmiany algorytmiczne.
Audyt wykazat jednak trzy sygnaty, ktdre razem tworzyty profil ryzyka: bardzo niska
unikatowosc tresci w stosunku do innych stron w tej samej niszy, brak struktury odpowiadajacej
na konkretne pytania uzytkownika, a takze wysoki wspotczynnik odrzucen na stronach z Al
opisami. To osobne zagadnienie, jak planowaé roczny content plan, zeby takich sytuacji unikac
od poczatku — ale ten przypadek dobrze pokazuje, co sie dzieje, gdy Al content idzie na

produkcje bez zadnego filtra.

Helpful Content System Mechanizm oceny Google dziatajacy na poziomie catej domeny,
nie pojedynczych stron. Jesli znaczna czes¢ Twojego serwisu
zawiera tresci ocenione jako pisane gtéwnie dla robotow, caty
serwis moze dostac nizszy priorytet w rankingu — nawet te

strony, ktére sg dobrze napisane.

Sygnaly jakosci tresci Nie chodzi tu o detekcje Al jako takiej. Google analizuje m.in.
gtebie informacyjna, unikalnos¢ perspektywy, strukture



odpowiadajaca intencji uzytkownika i zachowanie na stronie. Al
content moze te sygnaty spetniac albo nie — zalezy od procesy,

nie od narzedzia.

Duplikacja semantyczna Problem czestszy przy masowym Al contencie niz przy recznym
pisaniu. Modele jezykowe generuja podobne struktury i podobne
sformutowania dla podobnych promptow. Jesli Twoja
konkurencja uzywa tego samego narzedzia z podobnymi
ustawieniami, Google widzi setki stron o zblizonej tresci — i musi

wybrac jedng do pokazania.

E-E-A-T w kontekscie Doswiadczenie, ekspertyza, autorytet i wiarygodnosc to nie tylko

algorytmicznym zasady dla recenzentéw Quality Rater. Sygnaty E-E-A-T —
cytowania, linki, wzmianki o autorach, unikalne dane — s3 trudne
do wygenerowania przez model jezykowy, bo model nie ma

wiasnych doswiadczen ani historii w branzy.

Z praktyki (dane uproszczone)

Po audycie sklep z elektroniki podzielit strony na trzy grupy. Pierwsza: opisy kategorii z
produktami niszowymi, niski ruch, mata konkurencja — Al content po lekkiej redakcji
pozostat bez zmian. Druga: kategorie gtdwne z ruchem powyzej orientacyjnie 200 sesji
miesiecznie — tresci przepisano z udziatem redaktora, ktory dodat kontekst zakupowy i
odpowiedzi na pytania z sekcji People Also Ask. Trzecia: strony produktowe z recenzjami
— tu Al petnit tylko role szkieletu, catos¢ uzupetniat specjalista znajacy produkty. Po
czterech miesigcach strony z drugiej grupy odbity widocznos¢, strony z pierwszej
utrzymaty pozycje, strony z trzeciej grupy zaczety zbierac frazy long-tail, ktérych wczesniej

nie byto. Nie da sie rozdzieli¢ efektu redakcji od efektu czasu — oba zadziataty razem.

I Kryteria bezpieczenstwa — co decyduje o ryzyku

V' Tres¢ odpowiada na konkretng intencje uzytkownika, nie tylko zawiera stowa z tematu

— sprawdz to przez pordéwnanie z trzema pierwszymi wynikami dla danego zapytania.

v'Kazda strona wnosi co$, czego nie ma na innych stronach w tej samej niszy: wtasne

dane, perspektywe eksperta, specyficzny kontekst uzycia produktu lub ustugi.

VAl content przeszedt redakcje przez kogos, kto zna temat — nie tylko korekte jezykowa,

ale weryfikacje merytoryczng i uzupetnienie luk.




v'Skala publikacji jest proporcjonalna do mozliwosci redakcyjnych: jesli mozesz porzadnie

przejrzec 20 tekstéw tygodniowo, nie publikuj 200.

V'Strony z Al trescig nie dominuja w strukturze serwisu — jesli ponad potowa

indeksowanych URL-i to niezmieniony output modelu, profil domeny staje sie ryzykowny.

v'Zachowanie uzytkownikéw na stronach z Al contentem nie odbiega znaczaco od
zachowan na stronach pisanych recznie — sprawdzasz to w GA4 przez poroéwnanie

segmentow.

vPrzy tematach YMYL (zdrowie, finanse, prawo) Al content bez weryfikacji eksperta to

ryzyko algorytmiczne niezaleznie od jakosci jezykowej.

I Najczestsze pytania

1. Czy Google potrafi wykry¢ tre$¢ wygenerowana przez Al?

Oficjalnie Google nie stosuje kary za samo uzycie Al. Systemy algorytmiczne oceniaja jakos¢ tresci, nie
jej zrédto. Problem pojawia sie, gdy Al content jest masowy, jednorodny i nie spetnia kryteriéw
pomocnosci — wtedy sygnaty jakosci spadaja niezaleznie od tego, czy tekst napisat cztowiek czy

model.

2. Jakie typy tresci sa najbezpieczniejsze do generowania przez Al?

Tresci informacyjne o niskiej konkurencji, opisy techniczne oparte na specyfikacjach, szkielety
artykutow do dalszej redakcji, meta opisy i tagi alt. Najtrudniejsze do zastapienia przez Al to opinie
eksperckie, recenzje z pierwszej reki i tresci budujgce autorytet autora — szczegdlnie wazne przy e-

commerce, gdzie zaufanie do sprzedawcy przektada sie na konwersje.

3. Czy masowy Al content zawsze obniza widocznos¢?

Nie zawsze i nie od razu. Serwisy w niszach o matej konkurencji moga utrzymywac pozycje przez wiele
miesiecy. Ryzyko rosnie wraz z konkurencyjnosciag niszy, skalg publikacji i brakiem redakcji. W wysoce
konkurencyjnych kategoriach efekty moga by¢ widoczne juz po pierwszej wiekszej aktualizacji

algorytmu.

4. Jak mierzy¢, czy Al content dziata dobrze w moim serwisie?

Poréwnaj w GA4 dwa segmenty: strony z redagowanym Al contentem i strony bez redakcji. Patrz na
gtebokos¢ sesji, czas na stronie i wspdtczynnik powrotu do wynikow wyszukiwania. Jesli uzytkownicy
szybko wracaja do Google po wejsciu na Twoja strone, to sygnat, ze tres¢ nie odpowiedziata na ich

pytanie — i algorytm to tez widzi.

Podsumowanie

Al przyspiesza produkcje tresci, ale nie zastepuje decyzji o tym, co warto opublikowac i w jakiej

formie. Ryzyko algorytmiczne nie pojawia sie przy pierwszym tekscie wygenerowanym przez
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model — pojawia sie przy masowej publikacji bez redakcji, przy jednorodnych strukturach i przy
braku sygnatow, ze za trescig stoi ktos, kto naprawde zna temat. Pierwszy https://poradnik-
pingowanie-seo.tearosediner.net/pozycjonowanie-sklepu-internetowego-rozni-sie-od-

pozycjonowania-strony-uslugowej krok to audyt tego, co juz opublikowates: podziel strony na te,
ktore wymagaja przepisania, te do lekkiej korekty i te, ktére mozna zostawic. Priorytetyzuj

wedtug ruchu i konkurencyjnosci, nie wedtug liczby stron do poprawy.

Chcesz sprawdzi¢, ktore strony w Twoim serwisie s3 narazone na ryzyko

algorytmiczne?

Przeprowadzamy audyt SEO, ktory wskazuje konkretne URL-e z obnizonymi sygnatami jakosci i

okresla priorytety na pierwsze 90 dni.: Zamoéw audyt SEO

Transparentnosc tresci (Al): Artykut zostat wygenerowany z wykorzystaniem sztucznej inteligencji, a
nastepnie zweryfikowany merytorycznie i zredagowany przez zespét Boostwave. Informacje publikujemy
zgodnie z zasadg przejrzystosci wynikajaca z art. 50 rozporzadzenia UE 2024/1689 (Al Act). -
https://boostwave.pl
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