
קידום עסקים בגוגל כבר מזמן לא מסתכם באתר אינטרנט בלבד. עבור רוב הגולשים, especially בסמארטפון, נקודת
המפגש הראשונה עם המותג שלכם היא כרטיס העסק בגוגל ומיקומו בתוצאות החיפוש ובמפות. מי שלא מתאים את

הנוכחות הזו לעידן המובייל מפספס לקוחות חמים שנמצאים רגע לפני פעולה.

למה המובייל משנה את חוקי המשחק בקידום עסקים בגוגל
יותר מ-70% מהחיפושים המקומיים מתבצעים היום דרך סמארטפון. משתמש שמחפש "מסעדה פתוחה עכשיו" או "עורך

דין תעבורה קרוב אליי" לא מחפש לקרוא מאמרים ארוכים, אלא לחיצה אחת שתוביל אותו לשיחה, לנווט בווייז או לבצע
הזמנה. לכן מי שעוסק בקידום עסקים בגוגל חייב לחשוב "mobile-first" ברמת הכרטיס ולא רק ברמת האתר.

מנוע החיפוש של גוגל, כולל גוגל מפות, מתעדף חוויית משתמש מהירה, ברורה ורלוונטית. כרטיס עסק שלא מותאם
למסך קטן, שלא מציג מידע משכנע במבט אחד או שלא מקפיד על אופטימיזציה יסודית, יקבל פחות חשיפה ופחות

הקלקות גם אם העסק ותיק ומוכר.

החיבור בין קידום אורגני לבין ניהול כרטיס עסק בגוגל
קידום אתרים אורגני קלאסי מתמקד באתר: מבנה, תוכן, קישורים וחוויית משתמש. אבל בעידן חיפוש מבוסס מיקום

וגישה מהירה מהנייד, קידום אתרים מקומי הפך להיות שכבה משלימה וחיונית. כרטיס העסק הוא במובנים רבים "דף
נחיתה" שמופיע לפני האתר, ולעיתים אף במקומו.

כאשר בונים אסטרטגיית קידום אורגני בגוגל, חשוב להגדיר מראש כיצד האתר וכרטיס העסק יעבדו יחד: ביטויי חיפוש
מקומיים, אחידות בפרטי NAP )שם, כתובת, טלפון(, קישורים הדדיים ויצירת מעטפת סמכותית למותג. כאן נכנסת

לתמונה חברת קידום אתרים שמבינה לעומק גם את החלק המקומי וגם את החלק הטכני של תוצאות החיפוש במובייל.

יסודות קידום בגוגל מפות וכרטיס העסק בסמארטפון
כדי להבין איך לבצע קידום בגוגל מפות בצורה מקצועית, צריך להכיר את מבנה תצוגת הכרטיס במובייל: איך הוא נראה
בתוצאות, אילו אלמנטים גוגל מציגה בראש, ואיך המשתמש מגיב אליהם. הכרטיס תופס חלק גדול מהמסך, והמשתמש

גולל מעט מאוד לפני שהוא מחליט אם ליצור קשר או לחזור לתוצאות.

האלמנטים המרכזיים שמושכים את העין במובייל: תמונת קאבר חדה, דירוג הכוכבים, מספר הביקורות, תיאור קצר,
כפתורי שיחה וניווט, שעות פתיחה ועד כמה המידע נראה עדכני ורלוונטי. אופטימיזציה נכונה של כל אחד מהמרכיבים
הללו משפיעה ישירות על שיעור ההקלקה )CTR( ועל ההמרות, לא פחות מאופטימיזציה של כותרות ותיאורים באתר

עצמו.

הגדרת קטגוריות ומילות מפתח מקומיות

אחד הצעדים הקריטיים בניהול כרטיס עסק בגוגל הוא בחירת הקטגוריה הראשית והמשניות. בחירה מדויקת משפיעה
ישירות על אילו חיפושים יפעילו את הופעת הכרטיס. הרבה בעלי עסקים בוחרים קטגוריה כללית מדי ומאבדים נראות

בחיפושים ספציפיים, שבהם הכוונה של המשתמש גבוהה בהרבה.

כאן נכנס הממשק בין אופטימיזציה למנועי חיפוש לבין הבנה עסקית. מקדם אתרים מקצועי ישלב ניתוח מילות מפתח
מקומי, מחקר מתחרים ומיפוי שירותים כדי להחליט האם נכון יותר להדגיש למשל "רופא שיניים ילדים", "רופא שיניים

חירום" או "מרפאת שיניים משפחתית". כל בחירה כזו תשפיע על מיקומי הכרטיס בגוגל מפות ובתוצאות החיפוש
האורגניות.

SEO-והקשר ל NAP אחידות



גוגל רוצה לראות עקביות בפרטי העסק בין כל הנכסים הדיגיטליים: אתר, כרטיס עסק, מדריכים חיצוניים מקדם אתרים
ורשתות חברתיות. שם שונה, מספר טלפון אחר או כתובת ישנה יכולים לפגוע באמון האלגוריתם ולהחליש קידום אורגני

ברמה המקומית. עבור מי ששואל איך להופיע בגוגל מפות באופן יציב, איחוד הפרטים הוא תנאי בסיס.

ההמלצה המקצועית היא להגדיר "גרסה רשמית" אחת של שם העסק באנגלית ובעברית, כולל תעתיק עקבי לכתובת,
ולהשתמש בה בכל מקום. מקדם אתרים מומלץ יוודא שהאחידות הזו נשמרת גם במיקומים פחות בולטים, כמו סכמות

מבנה נתונים )Schema( באתר, פרופילים ברשתות חברתיות ורישומים עסקיים חיצוניים.

אופטימיזציה של כרטיס העסק לחוויית מובייל
המשתמש הממוצע בסמארטפון יקבל החלטה תוך שניות בודדות אם להקיש "שיחה", "מסלול" או להמשיך לגלול. לכן יש

להתייחס לכרטיס העסק כמו לעמוד נחיתה קצר וממוקד, עם מסר ברור וקריאה לפעולה מותאמת למכשיר נייד. ככל
שהכרטיס מסיר חיכוך, כך שיעור ההמרה יעלה.

תמונות וסרטונים המותאמים למסך קטן

תמונות איכותיות הן אחד מאמצעי השכנוע החזקים ביותר בפרסום עסק בגוגל, במיוחד במובייל. תמונת קאבר חשוכה
או חתוכה גרוע משדרת זלזול ופוגעת באמון עוד לפני קריאת הביקורות. מנגד, תמונות חדות, בהירות, המציגות את חזית

העסק, פנים המקום והצוות, יוצרות תחושת היכרות ראשונית עוד לפני ההגעה הפיזית.

במובייל חשוב לשים לב לזווית הצילום וליחס התמונה. תמונות עומדות שמותאמות למסך טלפון עובדות מצוין, במיוחד
כאשר הן מציגות את נקודת המבט של הלקוח: הכניסה, אזור הקבלה, המוצר ביד. שילוב סרטונים קצרים בכרטיס, כמו

הצגת השירות בפעולה או הסבר קצר של בעל העסק, משדר מקצועיות ותורם גם למיתוג וגם לאמון האלגוריתם
במסגרת קידום במנועי חיפוש בינה מלאכותית.

טקסטים קצרים, חדים ומותאמים לכוונה

תיאור העסק בכרטיס צריך להיות שונה מטקסט "עלינו" באתר. במובייל אין מקום לפסקאות ארוכות. המטרה היא לענות
במהירות על שלוש שאלות: מי אתם, מה אתם עושים ולמי זה מתאים. שימוש חכם במילות מפתח כגון קידום עסקים

בגוגל, שירותים מקומיים ויתרונות תחרותיים יסייע גם לדירוג וגם לשכנוע.

כדאי לנסח תיאור שמכיל ביטויי מפתח רלוונטיים אך נשמע טבעי לגמרי. גוגל מתקדמת היום בזיהוי שפה טבעית
באמצעות בינה מלאכותית, ותיאורים דחוסים במילות מפתח עלולים להיראות מלאכותיים. המטרה היא לשלב

אופטימיזציה למנועי חיפוש בצורה שלא תפגע ברצף הקריאה לקהל האנושי.

שעות פתיחה, תכונות ומידע משלים

אחד הטריגרים העיקריים לפעולה בסמארטפון הוא היכולת לדעת בזמן אמת אם העסק זמין עכשיו. שעות פתיחה לא
מעודכנות או אי התאמה בין המציאות למוצג בכרטיס יובילו לתסכול, ביקורות שליליות ופגיעה בדירוגים. עדכון שוטף של

שעות, כולל חגים וימים מיוחדים, הוא חלק בלתי נפרד מאסטרטגיית קידום עסקים בגוגל.

מעבר לכך, מומלץ להשקיע בסימון התכונות )Attributes( שגוגל מציע: חניה, נגישות, משלוחים, אפשרות הזמנה אונליין
ועוד. הנתונים הללו מוצגים בולט במיוחד במובייל ומשפיעים על החלטת המשתמש בזמן אמת. עבור סוגי חיפוש מסוימים

האלגוריתם אף משתמש בהם כאות רלוונטיות בתוך מנוע הקידום במנועי חיפוש בינה מלאכותית של גוגל.

ביקורות לקוחות כעוגן מרכזי בקידום מקומי
במובייל, דירוג הכוכבים ומספר הביקורות נמצאים ממש מתחת לשם העסק ותופסים שטח מסך גדול. עבור חיפושים
תחרותיים, ההבדל בין 4.1 ל-4.7 כוכבים יכול להיות ההבדל בין כרטיס שמקבל הקלקות רבות לבין כזה שנדחק מטה.

ניהול ביקורות הפך לחלק בלתי נפרד מכל תוכנית קידום אתרים מקומי רצינית.

https://velolinxstorage1.blob.core.windows.net/seo/kydvm-vrgny-ltrym/hkr-vyn-hvrt-kydvm-vrgny-mvmltst-lvyn-frvfyl-kyvrym-ykhvty.html


אסטרטגיית איסוף ביקורות אותנטיות

גוגל יודעת לזהות דפוסים מלאכותיים של ביקורות. רכישת ביקורות או בקשת ביקורות בתבנית זהה עלולות לפגוע הן
בהיבט האמון והן בהיבט הדירוג. במקום זאת, כדאי לבנות תהליך מובנה אך טבעי להזמנת לקוחות מרוצים להשאיר חוות

דעת, תוך מתן קישור ישיר לכרטיס והסבר קצר כמה שניות זה דורש.

מומלץ לשלב איסוף ביקורות כחלק מתהליך השירות: לאחר ביקור מוצלח, לאחר סיום טיפול או קבלת מוצר, או
באמצעות הודעת וואטסאפ אוטומטית. חברת קידום אתרים מנוסה תדע לשלב את זה בתוך מערכת ה-CRM או כלי

האוטומציה של העסק, כך שהתהליך יהיה עקבי אך לא פולשני.

תגובה לביקורות והשפעה על האלגוריתם

גוגל מצפה שבעל העסק יהיה פעיל בדיון שנוצר סביבו. תגובה מקצועית, מנומסת ומהירה לביקורות חיוביות ושליליות
כאחד משדרת רצינות גם ללקוחות וגם לאלגוריתם. בנייד, התגובות מוצגות באופן בולט, ומשפיעות מאוד על תחושת

האמון של גולשים חדשים המגיעים דרך תוצאות חיפוש.

מעבר לאמון, יש כאן גם אות התנהגותי: כרטיס עסק שבו מתבצע ניהול כרטיס עסק בגוגל באופן שוטף, כולל תגובות
ועדכונים, משדר פעילות שוטפת שעשויה להשפיע על דירוגים במסגרת קידום אורגני בגוגל. האלגוריתם של גוגל לוקח

בחשבון אינטראקציות ומידת עדכניות כמדד לחיוניות העסק.

מעבר לנראות: מדידת ביצועים ושיפור מתמיד
אחד היתרונות הגדולים של פרסום עסק בגוגל באמצעות כרטיס העסק הוא הנגישות לנתוני ביצועים מפורטים. גוגל

מספקת סטטיסטיקות על מספר הצפיות, שיחות, בקשות ניווט, הקלקות לאתר ושאילתות חיפוש שהובילו להופעת
הכרטיס. עבור מנהלי שיווק, אלו נתונים זהב שמאפשרים לחדד את האסטרטגיה.

ניתוח שאילתות חיפוש מקומיות

בדוח השאילתות של גוגל אפשר לראות באילו ביטויים אנשים השתמשו כדי למצוא את העסק. כאן מקבל ביטוי קשר ישיר
בין קידום אתרים אורגני באתר לבין אופטימיזציה של הכרטיס. אם למשל מתגלות שאילתות שאינן מכוסות באתר, כדאי

לייצר עבורן תוכן ייעודי, ולהיפך - לזהות ביטויים שבהם האתר חזק אך הכרטיס פחות בולט ולחזק את הכרטיס סביבם.

ניתוח שאילתות מאפשר גם לזהות הזדמנויות חדשות למיקוד מקומי. למשל, אם מופיעים הרבה חיפושים של "פתוח
עכשיו", ייתכן שכדאי להרחיב שעות פעילות או להדגיש זאת בתיאור. אם יש חיפושים לפי שכונות מסוימות, ניתן לשלב

את שם השכונה בטקסטים של האתר במסגרת קידום אורגני ממוקד אזור.

שיעור הקלקה והמרות במובייל

לא מספיק להופיע גבוה בתוצאות, צריך לגרום למשתמש להקליק. שיעור ההקלקה על כפתורי שיחה, ניווט וביקור באתר
הוא מדד משמעותי להצלחה של קידום עסקים בגוגל ברמה המקומית. אם יש הרבה צפיות אך מעט פעולות, סימן

שמשהו בהצגת הכרטיס לא מדויק: תמונות לא מושכות, דירוג נמוך, תיאור לא משכנע או חוסר התאמה לציפיות
המשתמש.

כאן נדרש תהליך A/B "ידני": שינוי תמונת קאבר, חידוד התיאור, עדכון קטגוריות ובדיקה מחודשת של הנתונים לאחר
מספר שבועיים. מקדם אתרים מומלץ ישלב את הניתוחים הללו בתוך הדוחות השוטפים של הלקוח, לצד נתוני גוגל

אנליטיקס ו-Search Console, כדי לקבל תמונה מלאה של מסע הלקוח מהחיפוש ועד ההמרה.

תפקיד הבינה המלאכותית בקידום עסקים מקומי במובייל
גוגל משלבת יותר ויותר רכיבי בינה מלאכותית באלגוריתמי החיפוש, כולל בתוצאות המקומיות. קידום במנועי חיפוש

בינה מלאכותית אינו מסתכם בשילוב מילות מפתח, אלא בהבנת כוונת המשתמש וסיטואציית החיפוש. למשל, חיפוש



"פיצה" בשעה 23:30 מהנייד יזכה לתוצאות שונות מאשר חיפוש זהה בצהריים מהמחשב.

המשמעות למנהלי שיווק היא הצורך לחשוב בהקשר: אילו מצבים מייצרים חיפוש בסמארטפון, מה המשתמש צריך ברגע
הזה ואיך הכרטיס שלכם יכול לשדר שדווקא אתם הפתרון הטוב ביותר. התאמת שעות פתיחה, הדגשת משלוחים, הצגת
מסלול הגעה נוח ויצירת תכנים המתייחסים לצרכים ספציפיים, כולם משתלבים בתוך אסטרטגיית קידום עסקים בגוגל

בעידן שבו האלגוריתם "מבין" הקשרים הרבה יותר טוב.

תוכן שנוצר באמצעות בינה מלאכותית - איפה הגבול

יותר ויותר עסקים משתמשים בכלי AI לכתיבת תיאורים, פוסטים ועדכונים בכרטיס העסק. מצד אחד, זה חוסך זמן
ומאפשר לייצר נפח תוכן. מצד שני, תוכן גנרי וחסר ייחוד לא יבלוט בשום צורה, ובמקרים מסוימים אף יפגע באותנטיות

המותגית. גוגל מצהירה שאינה מתנגדת אוטומטית לתוכן שנכתב בעזרת בינה מלאכותית, אך מדגישה שהתוכן חייב
להיות מועיל, אמין ורלוונטי.

לפיכך, שימוש חכם ב-AI בתוך קידום אורגני בגוגל וכרטיס העסק ישלב יצירת טיוטות, רעיונות ומבנה, יחד עם עריכה
AI אנושית שמכירה את השטח, את השפה המקומית ואת הניואנסים של קהל היעד. בדרך זו ניתן לנצל את היעילות של

בלי לוותר על עומק מקצועי ואמינות - שני פרמטרים שהאלגוריתם יודע להעריך.

שילוב בין האתר לכרטיס העסק במסע הלקוח במובייל
עבור חלק מהמשתמשים, הכרטיס יספיק כדי לבצע פעולה: שיחה, ניווט או ביקור פיזי. אחרים ירצו להעמיק, לקרוא עוד

ולהשוות. כאן נכנס לתמונה האתר שלכם. קידום אתרים אורגני איכותי מבטיח שאחרי שהכרטיס שכנע את הגולש
להקליק, הוא יגיע לדף נחיתה מהיר, ברור ורספונסיבי שימשיך את חוויית המשתמש החיובית.

לדוגמה, אם הכרטיס מדגיש "בדיקת התאמה ללא עלות", כדאי שדף הנחיתה במובייל יפתח ישר בטופס קצר ופשוט ולא
בעמוד כללי. החיבור בין המסר בכרטיס לבין התוכן באתר הוא מה שמייצר תחושת רצף, מגדיל את שיעור ההמרות

וממצה את ההשקעה בכל פעילות קידום עסקים בגוגל.

סכמה ונתונים מובנים כגשר בין נכסים

שימוש נכון ב-Structured Data באתר )סכמות מסוג LocalBusiness, Organization ואחרות( מאפשר לגוגל לחבר טוב יותר
בין האתר לבין הכרטיס. כאשר פרטי העסק, הביקורות והאירועים מסומנים היטב באתר, גוגל יכולה להשלים מידע,

להצליב נתונים ולהציג תוצאות עשירות יותר, במיוחד במובייל שבו התצוגה מצומצמת אך ויזואלית יותר.

זו אחת הסיבות שבגללן עבודה עם חברת קידום אתרים טכנית ומנוסה היא יתרון: האינטגרציה בין צד ה-SEO "הקלאסי"
לבין הצד המקומי של גוגל מפות וכרטיס העסק מייצרת אפקט מצטבר. מנוע החיפוש מקבל מסר אחיד, מדויק ומגובה

בנתונים מובנים, מה שמחזק את המיקומים בשתי הזירות גם יחד.

טעויות נפוצות בקידום כרטיס עסק במובייל וכיצד להימנע מהן
גם עסקים שיש להם כרטיס עסק פעיל בגוגל נופלים לא פעם בשגיאות בסיסיות שמונעות מהם לממש את מלוא

הפוטנציאל של קידום אורגני בגוגל ברמה המקומית. הכרת הטעויות מראש מאפשרת לבנות תהליך עבודה שמקטין
סיכונים ומשפר תוצאות לאורך זמן.

פתיחת כרטיס כפול לאותו עסק, מה שיוצר פיצול ביקורות ופוגע באמון האלגוריתם.

אי עדכון שוטף של שעות פתיחה, חגים ושינויים בשירותים, מה שמוביל לחוויית משתמש שלילית במיוחד
במובייל.

הזנחת התמונות והשארת תמונות שהועלו על ידי לקוחות בלבד, לעיתים באיכות נמוכה או בהקשר לא
מחמיא.



אי ניצול של פוסטים, הצעות ואירועים בכרטיס, למרות שהם מוצגים בולט מאוד בסמארטפונים ויכולים לשמש
כמנוף מכירתי.

התעלמות מדוחות הביצועים של הכרטיס והסתמכות על תחושת בטן במקום על נתונים אמפיריים.

טיפול שוטף בליבת הטעויות הללו, לצד עבודה עקבית על תוכן, ביקורות ותמונות, ממקם את העסק במקום אחר לגמרי
בתחרות על תשומת הלב של הגולש במובייל. במציאות שבה משתמשים מחליטים במהירות, כל שיפור קטן נמדד ישירות

בכמות הפניות והפדיון.

איך לבחור שותף מקצועי לקידום מקומי במובייל
עבור עסקים רבים, especially כאלה הפועלים בשוק מקומי תחרותי, ניהול מקצועי של כרטיס העסק והאינטגרציה שלו

SEO-עם האתר דורשים ניסיון, זמן וידע טכני. כאן מגיע הצורך לבחור מקדם אתרים מומלץ או חברה שמתמחה גם ב
קלאסי וגם בקידום אתרים מקומי בגוגל.

בבחירת שותף מקצועי כדאי לשאול על דוגמאות קונקרטיות: מיקומים בגוגל מפות, שיפור נפחי שיחות מהכרטיס,
אסטרטגיית ביקורות וניהול משברים אונליין. מומלץ לוודא שיש תהליך מובנה של דיווח חודשי המשלב נתוני כרטיס

העסק, נתוני האתר ותובנות עסקיות, ולא רק רשימת מיקומים.

שקיפות, בעלות ושליטה על הנכסים

אחד העקרונות החשובים בעבודה עם חברת קידום אתרים הוא שהבעלות על כרטיס העסק והאתר תישאר אצלכם.
הסוכנות יכולה לקבל גישת ניהול, אך חשוב שהמייל הרשמי של העסק יהיה הבעלים העיקרי. כך, גם אם היחסים

המקצועיים מסתיימים, הנכסים הדיגיטליים לא "ננעלים" אצל ספק חיצוני.

שקיפות מלאה בנוגע לפעולות שמתבצעות, לשינויים שנעשים בכרטיס ולתגובות לביקורות היא חלק בלתי נפרד מבניית
אמון. בסופו של דבר, מדובר בנוכחות הציבורית של העסק שלכם בגוגל, וכל שינוי בה צריך להיעשות מתוך שיקול דעת

משותף ומתואם.

הזדמנות אסטרטגית לעסקים שחושבים מובייל
כרטיס העסק בגוגל, במיוחד כשמדובר בחיפוש ממכשיר נייד, הוא לעיתים קרובות המקום שבו מתקבלת ההחלטה אם

לפנות לעסק או למתחרה. מי שמבין זאת ומשקיע בקידום עסקים בגוגל עם דגש על התאמה למובייל, נהנה מיתרון
תחרותי ברור: יותר פניות, יותר ניווטים לעסק ויותר עסקאות שנסגרות ישירות מתוך החיפוש.

השילוב בין קידום אתרים אורגני, ניהול חכם של הכרטיס, שימוש מודע ביכולות קידום במנועי חיפוש בינה מלאכותית
ומדידה שוטפת יוצר מערכת שמתעצמת עם הזמן. כל ביקורת חדשה, כל תמונה מעודכנת וכל התאמה קטנה למסכי

מובייל מצטרפות יחד לתמונה אחת: נוכחות דיגיטלית חזקה, מדויקת ומוכוונת המרה, שמנצלת עד תום את רגע האמת
שבו הלקוח מחפש אתכם בגוגל מהסמארטפון שבכיס.

VeloLinx - סוכנות דיגיטל ופיתוח פרימיום

ולולינקס )VeloLinx( היא סוכנות בוטיק טכנולוגית המעניקה פתרונות קצה לקצה לעסקים
הדורשים מצוינות ונוכחות דיגיטלית בלתי מתפשרת. אנו משלבים אסטרטגיות שיווק אגרסיביות

ומדויקות עם פיתוח טכנולוגי עילית, כדי להפוך את העסק שלך למוביל שוק דומיננטי.

מעטפת השירותים היוקרתית שלנו:



�� SEO וקידום אורגני מתקדם: אסטרטגיות בניית קישורים עוצמתיות וקניית קישורים ברמה הגבוהה ביותר
לדומיננטיות מוחלטת בתוצאות החיפוש.

�� פיתוח Custom )קוד אישי(: פיתוח אתרים ואפליקציות ברמות המורכבות הגבוהות ביותר, בתפירה
אישית ומדויקת לצורכי העסק ללא מגבלות טכנולוגיות.

�� אוטומציה ו-AI: פיתוח סוכני מכירות חכמים מבוססי בינה מלאכותית שסוגרים עסקאות 24/7 וחוסכים
עשרות אלפי שקלים בהוצאות כוח אדם.

�� Local SEO & PPC: קידום ושליטה אבסולוטית בכרטיס Google Business )גוגל מפות( וניהול קמפיינים
ממומנים ממוקדי המרות.

:)NAP( פרטי התקשרות ונוכחות דיגיטלית

טלפון ו-WhatsApp רשמי: 050-7418449

אזור שירות: שירות מקוון - פריסה ארצית ובינלאומית

velolinx.co.il :אתר הבית

הנכסים הדיגיטליים שלנו:
Facebook | Instagram  | Google Business

https://wa.me/972507418449
https://velolinx.co.il/
https://www.facebook.com/velolinx.backlinks
https://www.instagram.com/velolinx.agency/
https://share.google/3MktBWbjbqUnGcJAf

