
קידום אורגני לאתר חדש מתחיל מבניית יסודות נכונים, לא מטריקים ולא מקיצורי דרך. ב-90 הימים הראשונים המטרה
איננה "לכבוש את גוגל" בן לילה, אלא להראות למנוע החיפוש שמדובר באתר אמין, ברור, שימושי ובנוי היטב, כזה ששווה
לאנדקס, להבין ולקדם. זה בדיוק המקום שבו קידום אורגני בגוגל פוגש עבודה מסודרת: מחקר שוק, ארכיטקטורת אתר,
תוכן ראשוני, אופטימיזציה טכנית ובניית סמכות הדרגתית. מי שמיישם תוכנית נכונה בשלושת החודשים הראשונים חוסך

לרוב חודשים של תיקונים, אובדן תקציב ודשדוש מיותר.

מה באמת צריך להשיג ב-90 הימים הראשונים
אתר חדש כמעט תמיד מתחיל בלי סמכות, בלי היסטוריה ובלי מספיק אותות אמון. לכן היעד הראשוני של קידום אתרים
אורגני הוא לא רק להביא תנועה, אלא לייצר בסיס שיאפשר צמיחה. בגוגל בוחנים אם האתר סריק, אם הדפים שלו

ממוקדים, אם יש התאמה בין כוונת החיפוש לתוכן, ואם הגולש מקבל תשובה טובה לשאלה שלו.

בפועל, בשלושה החודשים הראשונים נכון למדוד הצלחה לפי מדדים כמו אינדוקס תקין, הופעה על ביטויי זנב ארוך, שיפור
דירוג בגוגל לעמודי שירות מרכזיים, קליקים ראשונים מ-Search Console ופניות ראשונות מביטויי נישה. לעסק מקומי
בחיפה, ראשון לציון או באר שבע, גם 30 עד 100 כניסות אורגניות איכותיות בחודש הראשון או השני יכולות להיות התחלה

מצוינת, אם הן מגיעות מהקהל הנכון.

הטעות הנפוצה היא להסתכל רק על מיקומים לביטויים רחבים כמו "עורך דין" או "רואה חשבון". אתר חדש כמעט תמיד
יתקשה שם בהתחלה. לעומת זאת, ביטויים ממוקדים כמו "רואה חשבון לעוסק מורשה בחולון" או "טיפול שורש חירום

בפתח תקווה" יכולים להתחיל להראות סימני חיים מהר יותר, וזה הרבה יותר שימושי לעסק.

שבועות 1 עד 2: תשתית טכנית שמאפשרת קידום אורגני לאתר
לפני כל כתיבה, צריך לוודא שהאתר בנוי כך שגוגל יכול להבין אותו. זה השלב שבו הרבה בעלי עסקים מדלגים קדימה
לתוכן או לקישורים, ואז מגלים חודשיים אחר כך שעמודים חשובים בכלל לא מאונדקסים, שגרסאות כפולות מתחרות זו

בזו, או שהאתר נטען לאט בנייד.

הבדיקה הראשונית כוללת חיבור ל-Google Search Console ול-Google Analytics, בדיקת מפת אתר XML, קובץ
robots.txt, גרסת HTTPS תקינה, הפניות פנימיות, עמודי 404, היררכיית כתובות URL, והתאמה מלאה למובייל.

כשמדברים על SEO טכני הכוונה היא לאוסף השיפורים שמקלים על מנוע החיפוש לסרוק, להבין ולדרג את האתר.

בנוסף, כדאי לבדוק כבר עכשיו אם יש קניבליזציה עתידית. למשל, אתר של חברת ניקיון שמקים בו זמנית שלושה עמודים
כמעט זהים ל"ניקיון משרדים", "שירותי ניקיון למשרד" ו"ניקוי משרדים במרכז" עלול לבלבל את גוגל. אתר חדש מרוויח

יותר ממבנה חד ומדויק.

פתיחת וחיבור כל נכסי המדידה, כולל Search Console ומעקב המרות.

בדיקת אינדוקס, תגיות כותרת, מטא תיאור, היררכיית עמודים וקישורים פנימיים.

שיפור מהירות בסיסית, במיוחד בנייד, ודחיסת תמונות לפני העלאה.

יצירת עמודי ליבה ברורים: בית, שירותים, אודות, יצירת קשר ומדיניות.

מי שמחפש שירותי קידום אתרים או שירותי קידום אורגני צריך לדעת שזה שלב קריטי. גם המאמרים הטובים בעולם לא
יפצו על אתר שקשה לסרוק או להבין.

שבועות 2 עד 3: מחקר מילות מפתח וכוונת חיפוש לפני שמתחילים לכתוב
מחקר מילות מפתח טוב לא מתחיל מרשימה אקראית של ביטויים עם נפח חיפוש, אלא מהבנה של הלקוח, השפה שלו
והמסלול שלו עד הפנייה. כאן עונים בפועל על השאלות "מה זה קידום אורגני", "איך עושים קידום אורגני", "איך לקדם



אתר בגוגל" או "כמה עולה קידום אורגני", לא רק עבור תחום ה-SEO אלא לכל תחום עסקי.

באתר חדש כדאי לחלק את הביטויים לארבע קבוצות: ביטויי שירות, ביטויי בעיה, ביטויי השוואה וביטויי אמון. לדוגמה,
קליניקה פרטית יכולה לבנות עמוד שירות ל"טיפול בחרדה", מאמר ל"איך מזהים התקף חרדה", תוכן השוואתי על

"פסיכולוג או CBT" ועמוד אמון עם סיפורי מקרה ושאלות נפוצות.

מהניסיון בשוק הישראלי, עסקים קטנים מרוויחים במיוחד מביטויי זנב ארוך. קידום אורגני לעסקים קטנים עובד טוב יותר
כשמתחילים מביטויים עם כוונה ברורה: אזור גיאוגרפי, סוג שירות, סוג לקוח או מצב דחוף. כך התחרות נמוכה יותר

והסיכוי להמרה גבוה יותר.

כאן גם מחליטים על מפת התוכן. כל עמוד מקבל ביטוי ראשי, 3 עד 6 וריאציות קרובות, ותשובה ברורה למה שהגולש
רוצה לדעת או לעשות. זה ההבדל בין קידום אתרים מקצועי לבין פרסום עמודים כלליים שלא באמת מדברים בשפה של

החיפוש.

שבועות 3 עד 6: בניית עמודי ליבה ותוכן ראשוני שיכול להתברג
בשלב הזה בונים את השלד התוכני של האתר. אתר חדש לא צריך 50 מאמרים ביום הראשון. הוא צריך מעט עמודים, אבל
חזקים. בדרך כלל נכון לעלות קודם 5 עד 10 עמודי ליבה איכותיים, תלוי בגודל העסק: עמוד בית ממוקד, עמוד אודות

שמייצר אמון, עמוד שירות נפרד לכל שירות מרכזי, ודפי תוכן שתומכים בשאלות שהלקוחות באמת שואלים.

כל עמוד שירות צריך לענות על שלושה דברים: מה השירות, למי הוא מתאים, ולמה לבחור דווקא בכם. רצוי לשלב ניסיון,
תהליך עבודה, זמני ביצוע משוערים, אזורי שירות ומענה להתנגדויות. אם אתם מציעים קידום אורגני לעסקים, אל תכתבו
טקסט כללי על "חשיפה". הסבירו אילו תחומים מתאימים, מה קורה בחודש הראשון, מה מצופה מהלקוח, ואיך נראית

הצלחה ריאלית.

בבלוג או במרכז הידע, עדיף להתחיל ממאמרים עם פוטנציאל עסקי ישיר. למשל, עבור סוכנות SEO אפשר לפרסם תכנים
על קידום אורגני מחיר, קידום אתרים מחיר, חבילות קידום אורגני, מה ההבדל בין מקדם אתרים לפרסום ממומן, ואיך

בוחרים חברת קידום אתרים מומלצת. אלה נושאים שמושכים גולשים שכבר קרובים להחלטה.

אם יש דפי קטגוריה או שירות רבים, חשוב ליצור ביניהם קשר באמצעות קישורים פנימיים טבעיים. זה עוזר גם לגולש וגם
לגוגל להבין את הקשר בין הנושאים ולזהות אילו עמודים חשובים יותר.

קידום אתרים אורגני בגוגל דורש גם אמון, לא רק תוכן
גוגל לא מסתכל רק על מילים בדף. הוא מחפש סימני אמינות. באתר חדש זה מורגש במיוחד, כי עדיין אין מוניטין מצטבר.
לכן צריך להשקיע בעמוד אודות מפורט, פרטי קשר מלאים, טלפון מקומי, אזורי פעילות, מדיניות פרטיות, ולעיתים גם

הצגת ניסיון, הסמכות, תיק עבודות או לקוחות קיימים, אם יש אישור להציגם.

לעסק מקומי, Google Business Profile הוא נכס משמעותי. גם אם המאמר עוסק באתר, חשוב לפתוח ולמלא את
הכרטיס העסקי, להוסיף תיאור, שעות, קטגוריות ותמונות, ולעודד ביקורות אמיתיות. בהרבה תחומים בישראל, במיוחד

רפואה משלימה, מוסכים, עורכי דין ובעלי מקצוע, הופעה טובה במפות מחזקת גם את האמון באתר עצמו.

כאן נכנס היבט ה-E-E-A-T, כלומר ניסיון, מומחיות, סמכות ואמינות. אם מדובר באתר של מומחה לקידום אתרים, של
רופא שיניים או של יועץ משכנתאות, הקורא צריך להבין מהר מי עומד מאחורי התוכן ולמה כדאי לסמוך עליו. באתרים

חדשים זה משפיע לא פעם יותר מתוספת של עוד מאמר בינוני.

שבועות 6 עד 9: קישורים, אזכורים, וסמכות בלי להסתבך
אחרי שיש תשתית ותוכן ראשוני, אפשר להתחיל לעבוד על סמכות חיצונית. קידום אתרים בגוגל לא מתקדם לאורך זמן

בלי אזכורים, קישורים והוכחות שהאתר מוכר גם מחוץ לעצמו. עם זאת, בשלב מוקדם עדיף להתרכז באיכות, לא בכמות.



לעסק חדש אפשר להתחיל מאתרי אינדקס רלוונטיים, לשכות מקצועיות, כתבות יחסי ציבור ממוקדות, שיתופי פעולה עם
עסקים משלימים, ואתרי תוכן אמיתיים בתחום. אם אתם מקדמים חנות פרחים, קישור מאתר חתונות מקומי יכול להיות
שווה יותר מעשרה קישורים סתמיים. אם מדובר בקידום אורגני לעסקים קטנים, לפעמים גם אזכור באתר עירוני, פורטל

מקומי או בלוג נישתי עושה עבודה מצוינת.

צריך להיזהר מהבטחות של "100 קישורים בחודש". אתר חדש עם פרופיל קישורים אגרסיבי מדי יכול להיראות מלאכותי.
חברה לקידום אתרים או חברה לקידום אורגני שמנהלת תהליך נכון תעדיף לרוב בנייה הדרגתית, עם עוגני טקסט מגוונים

ועמודי יעד שמתאימים באמת לקישור.

כמה זמן, כמה תוכן וכמה זה עולה: טווחים ריאליים בשוק הישראלי
אחת השאלות הנפוצות ביותר היא כמה עולה קידום אורגני, והתשובה תלויה מאוד בתחרות, במצב האתר וביעדים
העסקיים. אתר חדש של נותן שירות מקומי יתנהל אחרת מאתר איקומרס עם מאות מוצרים או ממשרד עורכי דין שפועל

בזירה תחרותית בתל אביב. לכן קידום אורגני בגוגל מחיר הוא לא מספר אחיד, אלא טווח.

סוג עסק מה מקובל ב-90 הימים הראשונים טווח תקציב חודשי נפוץ מה אפשר לצפות עסק מקומי קטן תשתית, 5 עד 10
עמודים, אופטימיזציה מקומית, קישורים ראשוניים 2,500 עד 6,000 ש"ח אינדוקס מלא, הופעות ראשונות, פניות מביטויי
נישה נותן שירות בתחרות בינונית תוכן רחב יותר, מחקר עומק, בניית סמכות פעילה 4,500 עד 9,000 ש"ח שיפור דירוג
בגוגל על ביטויי שירות ואזור איקומרס או תחום תחרותי עבודה טכנית מקיפה, תוכן קטגוריות, קישורים ואופטימיזציה

מתמשכת 7,000 עד 15,000 ש"ח ומעלה תנועה ראשונית וצבירת בסיס לטווח ארוך

מי שמחפש חבילות קידום אורגני צריך לבדוק מה באמת כלול: האם יש תוכן, האם יש עבודת On-Page, האם יש קישורים,
האם מתקבל דוח מסודר, והאם יש גורם מקצועי שמסביר את ההיגיון. חבילה זולה מאוד יכולה להתברר כיקרה אם היא

כוללת תוכן חלש וקישורים בעייתיים.

שבועות 9 עד 12: שיפור מתמשך לפי נתונים ולא לפי תחושות
כאן מתחיל החלק שמבדיל בין עבודה בסיסית לבין קידום אורגני מתקדם. אחרי שהאתר צבר כמה שבועות של פעילות,
CTR-אילו שאילתות מתחילות להופיע, אילו עמודים מקבלים חשיפות, ואיפה ה Search Console-כבר אפשר לראות ב
נמוך ביחס למיקום. לפעמים שינוי של כותרת ומטא תיאור בעמוד קיים מעלה את כמות הקליקים בלי לכתוב אפילו שורה

חדשה.

זה הזמן לעבור עמוד-עמוד, לבדוק אילו נושאים חסרים, האם הגולש מקבל תשובה מלאה, האם יש הזדמנות להוסיף
שאלות נפוצות בתוך התוכן, והאם הקישורים הפנימיים מחזקים את העמודים החשובים. אם עמוד שירות עלה למקומות
12 עד 18, לעיתים מספיק לחזק אותו עם הרחבת תוכן ממוקדת וקישור מכמה מאמרים תומכים כדי לדחוף אותו לעמוד

הראשון.

בדיקת ביצועים בפועל, חשיפות, קליקים ומיקומים לפי עמוד ושאילתה.1. 

שיפור עמודים עם פוטנציאל שכבר מופיעים אך לא ממירים או לא מקבלים מספיק קליקים.2. 

הרחבת אשכולות תוכן סביב הנושאים שהשוק מגיב אליהם הכי טוב.3. 

מי שעובד עם מקדם אתרים, מקדם אתרים בגוגל או מומחה לקידום אורגני צריך לצפות בשלב הזה להמלצות מבוססות
נתונים, לא להודעות כלליות בנוסח "אנחנו עובדים". קידום אתרים אורגני לעסקים נמדד בתוצאות velolinx ייעוץ לקידום

אורגני מצטברות, אבל גם ביכולת להסביר כל צעד.

איך לבחור איש מקצוע לקידום אתר חדש
בעל עסק שלא מתכוון לבצע את העבודה לבד שואל בצדק אם לבחור פרילנסר, מומחה לקידום אתרים, או חברת קידום
אתרים. אין תשובה אחת שמתאימה לכולם. אתר קטן עם 10 עמודים ויעד מקומי יכול להצליח מאוד עם מקדם עצמאי

https://velolinx.co.il/organic-seo/
https://velolinx.co.il/organic-seo/
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מצוין. אתר עם פעילות תוכן רחבה, פיתוח שוטף ומספר תחומי שירות ייהנה לעיתים מצוות רחב יותר.

הדבר החשוב הוא לא רק מי מבטיח יותר, אלא מי בונה תוכנית עבודה אמיתית. חברת קידום אתרים מומלצת תדע
להסביר מה יקרה בשבועיים הראשונים, איזה תוכן יופק, איך יימדדו תוצאות, ומהם גבולות האחריות שלה מול בעל
האתר, המפתח או הכותב. חברה לקידום אורגני או יועץ פרטי שלא מדברים על תשתית, מחקר ותהליך, בדרך כלל גם לא

ייצרו תוצאה יציבה.

בקשו לראות דוגמאות לאתרים חדשים שקיבלו צמיחה, לא רק אתרים ותיקים.

בדקו אם ההצעה כוללת אסטרטגיה, תוכן, אופטימיזציה טכנית ודיווח ברור.

שאלו איך נמדדת הצלחה ב-90 הימים הראשונים, ולא רק אחרי שנה.

שאלות נפוצות

מתי אתר חדש מתחיל לראות תוצאות בקידום אורגני?

ברוב המקרים רואים סימנים ראשונים בתוך 4 עד 12 שבועות, אבל לא תמיד מדובר עדיין בתנועה גדולה. האינדיקציות
הראשונות הן אינדוקס, הופעות על שאילתות זנב ארוך, ומיקומים שמשתפרים בהדרגה. בתחומים תחרותיים התוצאה

העסקית המשמעותית מגיעה לרוב אחרי כמה חודשים של עבודה רציפה.

האם אפשר לעשות קידום אורגני לבד לאתר חדש?

כן, אם יש לכם זמן, יכולת כתיבה, הבנה טכנית בסיסית ונכונות ללמוד. עסקים רבים מתחילים לבד, במיוחד בשלב
התשתית והתוכן הראשוני. אם מדובר בשוק תחרותי או באתר מורכב, ליווי של מומחה לקידום אתרים חוסך לרוב טעויות

יקרות.

מה ההבדל בין קידום אתרים אורגני בגוגל לבין פרסום ממומן?

קידום אורגני בונה נכס לטווח ארוך, בעוד פרסום ממומן מביא תנועה מיידית כל עוד משלמים על הקליקים. לאתר חדש,
ממומן יכול לספק מידע מהיר על ביטויים ומסרים שממירים, בזמן שהאורגני בונה נראות יציבה. בהרבה מקרים השילוב

ביניהם עובד טוב יותר מכל ערוץ בנפרד.

כמה עמודים צריך להעלות בהתחלה?

לרוב נכון להתחיל עם 5 עד 10 עמודים איכותיים במקום להציף את האתר בתוכן בינוני. עמוד בית, אודות, יצירת קשר,
כמה עמודי שירות מרכזיים ו-2 עד 4 מאמרי תמיכה הם בסיס טוב לרוב העסקים. הכמות המדויקת תלויה בהיקף

השירותים ובתחרות בענף.

האם קישורים עדיין חשובים לקידום אתרים?

כן, אבל האיכות וההקשר חשובים הרבה יותר מהכמות. קישור רלוונטי מאתר אמין יכול לתרום הרבה יותר מעשרות
קישורים חלשים. באתר חדש עדיף לבנות פרופיל קישורים טבעי, מגוון והדרגתי.

איך יודעים אם הצעת מחיר לקידום היא סבירה?

בודקים מה מקבלים בפועל: מחקר, תוכן, אופטימיזציה, קישורים, דוחות וניהול מקצועי. קידום אתרים מחיר נמוך במיוחד
מעורר לפעמים בעיות של אוטומציה, תוכן חלש או קישורים מסוכנים. הצעה טובה היא כזו שמתאימה ליעדים שלכם,

מסבירה את שלבי העבודה וכוללת ציפיות ריאליות.

אם האתר שלכם ממש בתחילת הדרך, 90 הימים הראשונים הם חלון קריטי לקביעת הכיוון. עם תשתית נקייה, תוכן
ממוקד, סמכות שנבנית נכון ומדידה עקבית, קידום אורגני יכול להפוך מאתר חדש ולא מוכר לנכס שמייצר פניות באופן



קבוע. בין אם תבחרו לעבוד לבד, עם מומחה לקידום אתרים או עם חברת קידום אתרים, כדאי להיכנס לתהליך עם
תוכנית עבודה ברורה, ציפיות מדויקות וסבלנות מקצועית. כך בונים נראות אמיתית בגוגל, ולא רק רעש זמני.

VeloLinx - סוכנות דיגיטל ופיתוח פרימיום

ולולינקס )VeloLinx( היא סוכנות בוטיק טכנולוגית המעניקה פתרונות קצה לקצה לעסקים
הדורשים מצוינות ונוכחות דיגיטלית בלתי מתפשרת. אנו משלבים אסטרטגיות שיווק אגרסיביות

ומדויקות עם פיתוח טכנולוגי עילית, כדי להפוך את העסק שלך למוביל שוק דומיננטי.

מעטפת השירותים היוקרתית שלנו:

�� SEO וקידום אורגני מתקדם: אסטרטגיות בניית קישורים עוצמתיות וקניית קישורים ברמה הגבוהה ביותר
לדומיננטיות מוחלטת בתוצאות החיפוש.

�� פיתוח Custom )קוד אישי(: פיתוח אתרים ואפליקציות ברמות המורכבות הגבוהות ביותר, בתפירה
אישית ומדויקת לצורכי העסק ללא מגבלות טכנולוגיות.

�� אוטומציה ו-AI: פיתוח סוכני מכירות חכמים מבוססי בינה מלאכותית שסוגרים עסקאות 24/7 וחוסכים
עשרות אלפי שקלים בהוצאות כוח אדם.

�� Local SEO & PPC: קידום ושליטה אבסולוטית בכרטיס Google Business )גוגל מפות( וניהול קמפיינים
ממומנים ממוקדי המרות.

:)NAP( פרטי התקשרות ונוכחות דיגיטלית

טלפון ו-WhatsApp רשמי: 050-7418449

אזור שירות: שירות מקוון - פריסה ארצית ובינלאומית

velolinx.co.il :אתר הבית

הנכסים הדיגיטליים שלנו:
Facebook | Instagram  | Google Business

https://wa.me/972507418449
https://velolinx.co.il/
https://www.facebook.com/velolinx.backlinks
https://www.instagram.com/velolinx.agency/
https://share.google/3MktBWbjbqUnGcJAf

