
כשלאתר יש הרבה שירותים, ההחלטה מה יקבל עמוד נפרד לא מתחילה בעיצוב או במבנה התפריט, אלא בנתונים.
מחקר מילות מפתח לאתר נועד לחשוף איפה יש ביקוש אמיתי, איפה כוונת החיפוש שונה, ואיפה עמוד אחד רק יבלבל
את גוגל ואת הלקוח. ברוב המקרים, אם לשני שירותים יש כוונת חיפוש שונה, שפה שונה או קהל שונה, מגיע להם עמוד
נפרד. אם הם וריאציות של אותו צורך, עדיף לרכז. כאן בדיוק נופלים לא מעט אתרים של משרדי עורכי דין, מרפאות,

חברות ניקיון, סוכנויות דיגיטל ובעלי מקצוע עם קטלוג שירותים רחב.

מה בעצם קובע אם שירות צריך עמוד נפרד
הכלל המקצועי הפשוט הוא כזה: עמוד נפרד מצדיק את עצמו רק אם המשתמש מחפש את השירות כביטוי עצמאי, ואם
התוכן שצריך כדי לענות לו שונה מהותית. זה נשמע טריוויאלי, אבל בפועל עסקים רבים מפרסמים עמוד אחד בשם
"השירותים שלנו" ומכניסים אליו 12 פתרונות שונים. מבחינת SEO, זה כמעט תמיד מפספס. גוגל מתקשה להבין מה

העמוד המרכזי, והגולש לא מקבל תשובה מדויקת לשאלה שהקליד.

במסגרת מחקר מילות מפתח לעסק בודקים שלושה דברים במקביל: נפח חיפוש, כוונת חיפוש, ורמת ההבדל בין
השירותים. למשל, "עורך דין גירושין" ו"עורך דין מזונות" עשויים להיות קרובים מקצועית, אבל החיפוש של הגולש שונה,
השאלות שונות, וגם המסר השיווקי שונה. לעומת זאת, "התקנת פרקט למינציה" ו"התקנת פרקט לבית" לא בהכרח

צריכים שני עמודים, כי לעיתים אותה כוונה בדיוק עומדת מאחוריהם.

מי ששואל איך לדעת מה הלקוחות שלי מחפשים בגוגל צריך להבין שהמבחן הוא לא איך העסק מגדיר את השירות, אלא
איך השוק מחפש אותו. הלקוח לא תמיד משתמש במונחים מקצועיים. רופא שיניים יכתוב "שיקום הפה", אבל הגולש

יחפש "כתרים ביום אחד". משרד ראיית חשבון יחשוב במונחים של "ייעוץ מס", אבל עצמאי יחפש "פתיחת עוסק פטור".

מחקר מילות מפתח לקידום אורגני: לאסוף נתונים לפני שמחליטים
השלב הראשון הוא לבנות רשימת שירותים מלאה, בלי לצנזר ובלי לאחד מוקדם מדי. אחר כך מתחילים מחקר מילות
מפתח בגוגל בעזרת כמה מקורות, לא רק כלי אחד. מתכנן מילות המפתח של גוגל נותן כיוון טוב לנפחים ולוריאציות,
אבל לבד הוא לא מספיק. כדאי לשלב השלמה אוטומטית של גוגל, "חיפושים קשורים", Google Search Console אם

האתר קיים, וניתוח של עמודי המתחרים שמדורגים כרגע.

בשלב הזה אוספים גם ביטויי זנב ארוך, כלומר ביטויים ספציפיים יותר כמו "רואה חשבון לעוסק מורשה בתל אביב" או
"טיפול שורש לילדים בירושלים". לפעמים דווקא שם מסתתרות ההזדמנויות הטובות ביותר, כי יש פחות תחרות ויותר
מיקוד. עבור מחקר מילות מפתח לעסקים קטנים זה קריטי במיוחד, כי לעסק קטן אין בדרך כלל תקציב להילחם על

הביטויים הרחבים ביותר מהיום הראשון.

מי שמבצע שירותי מחקר מילות מפתח ברמה טובה לא מסתפק בלהוריד רשימת מילים. הוא בודק גם אילו תוצאות כבר
מופיעות בגוגל: עמודי שירות, מדריכים, דפי קטגוריה, Google Maps, סרטונים. אם תוצאות החיפוש עבור ביטוי מסוים
מלאות בעמודי שירות, זה סימן חזק לכך שגם אתם צריכים עמוד שירות ייעודי. אם רוב התוצאות הן מאמרי הסבר, ייתכן

שהתוכן המתאים הוא בכלל עמוד בלוג ולא עמוד מכירתי.

איך לבחור מילות מפתח לאתר לפי כוונת חיפוש
ניתוח כוונת חיפוש הוא הנקודה שמבדילה בין מחקר טכני למחקר שמייצר לידים. לא כל חיפוש עם נפח מצדיק עמוד
מכירה. חלק מהביטויים נועדו ללמידה, חלק להשוואה, וחלק להזמנה מיידית. כשאתם בוחנים בחירת מילות מפתח

לעמודי שירות, שאלו מה הגולש באמת מנסה לעשות.

אם מישהו מחפש "כמה עולה השתלת שיער", הוא עדיין בשלב בדיקה, אבל יש לו פוטנציאל מסחרי גבוה. אם הוא מחפש
"קליניקה להשתלת שיער בתל אביב", זו כבר כוונת רכישה ברורה. לכן מילות מפתח עם כוונת רכישה צריכות בדרך כלל

לקבל עמודי שירות חזקים, עם הוכחות, שאלות נפוצות, אזורי שירות וקריאה לפעולה.



כדי להחליט נכון, נוח לעבוד עם חלוקה פרקטית:

חיפוש אינפורמטיבי: "מה זה איטום גג ביריעות ביטומניות", מתאים לרוב למאמר.

חיפוש מסחרי: "השוואת חברות איטום", מתאים לעמוד השוואה או מאמר עמוק.

חיפוש טרנזקציוני: "איטום גגות בתל אביב מחיר", מתאים לעמוד שירות.

חיפוש ניווטי: שם מותג או שם עסק, מתאים לדף הבית או לדף ייעודי על המותג.

הטעות הנפוצה היא ליצור עמוד נפרד לכל וריאציה לשונית. "רופא שיניים חירום", "רופא שיניים דחוף" ו"מרפאת שיניים
24 שעות" יכולים לפעמים לשבת על אותו עמוד, אם התוצאות בגוגל דומות והמשתמש מצפה לאותה תשובה. לעומת

זאת, "רופא שיניים לילדים" ו"יישור שיניים שקוף" הם כבר שני צרכים שונים לחלוטין.

מיפוי מילות מפתח לעמודי האתר, מתי מפצלים ומתי מאחדים
אחרי איסוף הנתונים מגיע החלק האסטרטגי: מיפוי מילות מפתח לעמודי האתר. כאן מחליטים אילו קבוצות חיפוש יקבלו
עמוד עצמאי, ואילו קבוצות יתנקזו לעמוד רחב יותר. הדרך הנכונה היא לעבוד לפי אשכולות נושא, לא לפי מילה בודדת. זהו
קיבוץ מילות מפתח לפי נושאים, ובפועל הוא מצמצם קניבליזציה, כלומר מצב שבו שני עמודים באתר מתחרים זה בזה על

אותה כוונה.

אם האתר מציע "קידום אורגני", "קידום אתרים לעורכי דין", "קידום אתרים לרופאים" ו"קידום אתרים לחנויות אונליין", לא
חייבים ביום הראשון להקים ארבעה עמודים. אם אין מספיק חיפוש או אין לכם יתרון ייחודי לכל קהל, אפשר להתחיל
מעמוד שירות מרכזי ועוד עמודי משנה רק למגזרים עם פוטנציאל ברור. מצד שני, אם יש לכם משרד שמתמקד ממש

בשוק הרפואי, עמוד נפרד ל"קידום אתרים לרופאים" יכול לעבוד מצוין.

בפועל אני בוחן כל קבוצה לפי ארבע שאלות:

האם יש לביטוי או לקבוצת הביטויים נפח חיפוש עקבי, גם אם לא גדול.1. 

האם התוצאות בגוגל שונות מהתוצאות של השירות הכללי.2. 

האם צריך מסר, הוכחות ומקרי בוחן שונים כדי לשכנע את הלקוח.3. 

האם יש לעסק יכולת אמיתית לייצר תוכן ייחודי לעמוד הזה.4. 

אם התשובה חיובית לפחות לשלוש שאלות, ברוב המקרים שווה לפצל. אם לא, עדיף לאחד ולהעמיק בעמוד חזק אחד. זה
נכון גם עבור מחקר מילות מפתח לחנות אונליין, שבה לא כל קטגוריה זקוקה לעמוד SEO נוסף, אלא רק כזו שיש סביבה

חיפוש עצמאי ברור.

בדיקת נפח חיפוש של מילות מפתח מול בדיקת תחרות על מילות מפתח
נפח חיפוש לבד לא מספיק. גם תחרות לבד לא מספיקה. תעדוף מילות מפתח לקידום אורגני צריך לאזן בין השניים, יחד
עם ערך עסקי. ביטוי עם 30 חיפושים בחודש יכול להיות שווה הרבה יותר מביטוי עם 1,000 חיפושים, אם מי שמקליד אותו

מוכן לסגור עסקה. זה קורה לא מעט בתחומים כמו עורכי דין, רפואה אסתטית, תרגום נוטריוני ושיפוצים.

סוג ביטוי נפח חיפוש משוער רמת תחרות המלצה לעמוד שירות כללי בינוני עד גבוה גבוהה עמוד שירות מרכזי, חזק
ומעמיק שירות נישתי נמוך עד בינוני בינונית עמוד נפרד אם הכוונה ייחודית ביטוי זנב ארוך מקומי נמוך נמוכה עד בינונית
לעיתים עמוד ייעודי לפי עיר או שילוב בתוך עמוד שירות חיפוש אינפורמטיבי משתנה משתנה מאמר או מדריך, לא עמוד

שירות

בדיקת נפח חיפוש של מילות מפתח ו בדיקת תחרות על מילות מפתח צריכות להתבצע יחד. אם אתם עסק חדש, כדאי
לרדוף קודם אחרי מילות מפתח עם תחרות נמוכה ועם כוונה ברורה. משם בונים סמכות, קישורים פנימיים ומוניטין. זו דרך

הרבה יותר יעילה מאשר לנסות לקפוץ ישר על הביטוי הראשי של התחום.



מחקר מילות מפתח של מתחרים חושף פערים שלא רואים מבפנים
אחד המקורות הטובים להחלטה אם לפצל עמודים הוא ניתוח המתחרים. מחקר מילות מפתח של מתחרים לא נועד
להעתיק, אלא לזהות איפה השוק כבר מאותת שיש כוונה עצמאית. אם שלושה מתחרים חזקים מחזיקים עמודים נפרדים

עבור "ניקוי ספות", "ניקוי מזרנים" ו"ניקוי שטיחים", זה בדרך כלל סימן שלכל אחד מהשירותים יש ביקוש וחיפוש משלו.

אבל צריך להפעיל שיקול דעת. לפעמים המתחרה בנה 40 עמודים דקים רק כי סוכנות קידום מכרה לו "עוד דפים". אם כל
העמודים קצרים, חופפים ולא מביאים טראפיק, אין סיבה ללכת אחריו. כאן נכנסים כלים למחקר מילות מפתח כמו
Ahrefs, Semrush או Search Console כדי לראות אילו מילות מפתח עם כוונת רכישה עמודים באמת מקבלים הופעות

וקליקים, ולא רק קיימים באתר.

דוגמה ישראלית נפוצה מגיעה מתחום השיפוצים. קבלן שיפוצים כותב "שיפוץ דירה", "שיפוץ אמבטיה", "שיפוץ מטבח"
ו"שיפוץ קומפלט". במקרה הזה לרוב כן יש הצדקה לפיצול, כי ההיקף, המחיר, השאלות והתמונות שהלקוח מצפה להן
שונים. לעומת זאת, "שיפוץ דירות במרכז" ו"שיפוץ דירות בגוש דן" כנראה לא צריכים שני עמודים נפרדים, אלא עמוד אחד

עם כיסוי גיאוגרפי הגיוני.

מחקר מילות מפתח לעסק מקומי, לפי עיר או שכונה
לא כל שירות צריך עמוד לפי עיר, אבל בחלק מהתחומים זה מהלך מצוין. מחקר מילות מפתח לעסק מקומי בוחן האם
אנשים מחפשים את השירות יחד עם מיקום, למשל "אינסטלטור בחיפה", "קלינאית תקשורת בראשון לציון" או "וטרינר
חירום בכפר סבא". אם יש חיפוש כזה בכמות עקבית ותוצאות החיפוש מציגות עסקים מקומיים, עמוד ייעודי לפי עיר יכול

לעבוד טוב מאוד.

מחקר מילות מפתח לפי עיר מתאים במיוחד למקצועות שירות, רפואה, עריכת דין, הובלות, ניקיון, קוסמטיקה, חוגים
ועסקים שנשענים על Google Maps. מצד שני, לעסק ארצי דיגיטלי כמו ייעוץ משכנתאות בזום או קורס אונליין, עמודים

לפי עיר עלולים להיות מיותרים אם אין התאמה אמיתית בחוויה או בהצעה.

כדאי להבחין בין שני מצבים:

שירות זהה לחלוטין בכמה ערים, עם ביקוש חזק מקומי, כאן אפשר להקים עמודי עיר איכותיים עם תוכן
מותאם אמיתי.

שירות שאין בו הבדל מקומי ואין חיפוש מוכח, כאן עדיף לחזק עמוד מרכזי ולציין אזורי שירות בתוך התוכן.

מיקום שהוא חלק מהאמון, כמו מרפאה או משרד, כאן לעיתים גם עמוד "אודות" או "סניפים" תורם לחיפוש
המקומי.

אחת הטעויות היקרות היא לפתוח עשרות עמודי ערים דומים עם החלפה של שם היישוב בלבד. גוגל מזהה דפים כאלה
מהר מאוד, והם כמעט לא מייצרים ערך. אם כבר מקימים עמוד מקומי, הוא צריך לכלול פרטים רלוונטיים לעיר, דוגמאות,

אזורי שירות, ולעיתים גם תמונות או המלצות מקומיות.

בניית תוכנית תוכן לפי מילות מפתח סביב עמודי השירות
עמוד שירות לבד לא תמיד יספיק להתקדם, במיוחד בתחומים תחרותיים. לכן מחקר מילות מפתח לבלוג הוא המשך ישיר
של מפת העמודים. אחרי שבחרתם אילו שירותים יקבלו דף עצמאי, בונים מעטפת תוכן שתומכת בהם. זה אומר מדריכים,

שאלות מחיר, השוואות, טעויות נפוצות, ותכנים שעונים על ההתלבטויות שקודמות לפנייה.

נניח שיש לכם עמוד שירות עבור "ייעוץ משכנתא". סביבו אפשר לבנות תכנים כמו "איך לבחור יועץ משכנתא", "כמה
אפשר לחסוך במחזור משכנתא", "טעויות בלקיחת משכנתא לזוג צעיר". זו בדיוק בניית תוכנית תוכן לפי מילות מפתח,

והיא עוזרת גם לגוגל להבין את המומחיות שלכם וגם למשתמש להתקדם לאורך המשפך.

מי שמחפש דוגמה לדוח מחקר מילות מפתח צריך לצפות לראות לא רק רשימת ביטויים ונפחים, אלא גם עמודה של סוג
עמוד מומלץ: שירות, קטגוריה, מאמר, עמוד עיר, שאלות נפוצות. בלי המיפוי הזה, המחקר נשאר תיאורטי. אותו דבר לגבי

https://velolinx.co.il/keyword-research/


השאלה כמה עולה מחקר מילות מפתח. בשוק הישראלי הטווח משתנה מאוד לפי עומק, מספר השירותים והאם המחקר
כולל גם ארכיטקטורת אתר. לעסקים קטנים אפשר לראות טווחים של מאות עד כמה אלפי שקלים, ולפרויקטים גדולים

הרבה מעבר לזה. מה שחשוב הוא לא המחיר לבדו, אלא האם קיבלתם החלטות ישימות לגבי העמודים.

שאלות נפוצות

איך עושים מחקר מילות מפתח לאתר עם הרבה שירותים?

מתחילים מרשימה מלאה של כל השירותים, אחר כך אוספים וריאציות חיפוש מכלים כמו מתכנן מילות המפתח של גוגל,
Search Console ותוצאות החיפוש עצמן. בשלב הבא מקבצים ביטויים לפי כוונת חיפוש ובודקים האם לכל קבוצה מגיע

עמוד שירות, עמוד מקומי או מאמר. ההכרעה נעשית לפי שילוב של ביקוש, תחרות והבדל אמיתי בין צרכי הגולשים.

מתי לא כדאי ליצור עמוד נפרד לשירות?

לא כדאי ליצור עמוד נפרד כשהביטויים חופפים מאוד, כשהתוצאות בגוגל כמעט זהות, או כשאין לכם תוכן ייחודי לכתוב
עליו. עמודים דומים מדי יוצרים קניבליזציה ומחלישים אחד את השני. במצב כזה עדיף עמוד אחד חזק ומפורט יותר.

האם ביטויי זנב ארוך שווים השקעה גם אם נפח החיפוש נמוך?

כן, לעיתים דווקא הם מביאים את הלידים הטובים ביותר. חיפוש כמו "עורך דין חוזים לעסקים קטנים בחולון" קטן בנפח,
אבל הכוונה בו חדה מאוד. לאתרים חדשים או מקומיים זו לעיתים הדרך המהירה יותר לייצר פניות.

איך יודעים אם לפתוח עמוד לפי עיר?

בודקים אם אנשים באמת מחפשים את השירות יחד עם שם העיר ואם תוצאות החיפוש מקומיות באופי שלהן. אם כן, ויש
לכם יכולת לכתוב תוכן מקומי אמיתי, עמוד כזה יכול לעבוד מצוין. אם אין חיפוש מובהק או שהדף יהיה כמעט זהה

לעמודים אחרים, עדיף להימנע.

כמה זמן לוקח לראות תוצאות ממחקר מילות מפתח לקידום אורגני?

המחקר עצמו מייצר החלטות מיידיות, אבל התוצאות האורגניות תלויות בביצוע, בתחרות ובמצב האתר. בעמודים חדשים
אפשר לראות תנועה ראשונית בתוך כמה שבועות עד כמה חודשים, במיוחד בביטויים ממוקדים. בתחומים תחרותיים יותר

נדרש תהליך ארוך ועקבי.

החלטה נכונה על עמודים נפרדים חוסכת חודשים של כתיבה מיותרת, מונעת בלבול באתר, ומשפרת את הסיכוי שכל
שירות יתברג על החיפוש שמתאים לו. כשמבצעים מחקר מילות מפתח לאתר בצורה מסודרת, מקבלים לא רק רשימת
ביטויים אלא מפה עסקית ברורה של מה לפרסם, מה לאחד, ומה לקדם קודם. אם יש לכם אתר עם הרבה שירותים ואתם
לא בטוחים איפה לפצל ואיפה לרכז, שווה לעצור רגע, לבדוק את הנתונים, ולבנות ארכיטקטורה שתשרת גם את

הגולשים וגם את גוגל.

VeloLinx - סוכנות דיגיטל ופיתוח פרימיום

ולולינקס )VeloLinx( היא סוכנות בוטיק טכנולוגית המעניקה פתרונות קצה לקצה לעסקים
הדורשים מצוינות ונוכחות דיגיטלית בלתי מתפשרת. אנו משלבים אסטרטגיות שיווק אגרסיביות

ומדויקות עם פיתוח טכנולוגי עילית, כדי להפוך את העסק שלך למוביל שוק דומיננטי.

מעטפת השירותים היוקרתית שלנו:



�� SEO וקידום אורגני מתקדם: אסטרטגיות בניית קישורים עוצמתיות וקניית קישורים ברמה הגבוהה ביותר
לדומיננטיות מוחלטת בתוצאות החיפוש.

�� פיתוח Custom )קוד אישי(: פיתוח אתרים ואפליקציות ברמות המורכבות הגבוהות ביותר, בתפירה
אישית ומדויקת לצורכי העסק ללא מגבלות טכנולוגיות.

�� אוטומציה ו-AI: פיתוח סוכני מכירות חכמים מבוססי בינה מלאכותית שסוגרים עסקאות 24/7 וחוסכים
עשרות אלפי שקלים בהוצאות כוח אדם.

�� Local SEO & PPC: קידום ושליטה אבסולוטית בכרטיס Google Business )גוגל מפות( וניהול קמפיינים
ממומנים ממוקדי המרות.

:)NAP( פרטי התקשרות ונוכחות דיגיטלית

טלפון ו-WhatsApp רשמי: 050-7418449

אזור שירות: שירות מקוון - פריסה ארצית ובינלאומית

velolinx.co.il :אתר הבית

הנכסים הדיגיטליים שלנו:
Facebook | Instagram  | Google Business

https://wa.me/972507418449
https://velolinx.co.il/
https://www.facebook.com/velolinx.backlinks
https://www.instagram.com/velolinx.agency/
https://share.google/3MktBWbjbqUnGcJAf

