
כדי לייצר לידים אורגניים ליועצי משכנתאות, לא מספיק לראות עלייה בתנועה מגוגל. צריך לבדוק אם האנשים
שמגיעים לאתר מחפשים ייעוץ אמיתי, אם הם נכנסים לעמודי השירות הנכונים, ואם הם משאירים פרטים או מתקשרים.
הנתונים החשובים באמת נמצאים בשילוב שבין Google Analytics לבין Google Search Console: שאילתות חיפוש, שיעור
הקלקה, דפי נחיתה, מעורבות, המרות ושיחות. כשקוראים את המספרים נכון, אפשר להבין מהר מה עובד, מה מביא רק

תנועה ריקה, ואיפה צריך לחזק קידום אורגני ליועצי משכנתאות כדי להפוך חשיפות לפגישות.

בפועל, הרבה יועצי משכנתאות רואים דוחות יפים אבל לא מצליחים לקשור אותם ללידים. זו טעות נפוצה. אתר יכול
לקבל 2,000 כניסות בחודש ועדיין לא לייצר פניות איכותיות, בזמן שאתר אחר עם 450 כניסות בלבד סוגר 12 שיחות ייעוץ.

ההבדל כמעט תמיד נמצא באיכות הביטויים, בכוונת המשתמש ובעמודים שאליהם הוא נוחת.

איפה מתחילים לבדוק כדי להבין אם התנועה באמת מייצרת לידים
הבדיקה הראשונה צריכה להיות פשוטה: כמה כניסות אורגניות מגיעות לאתר, לאילו עמודים הן מגיעות, ומה קורה אחרי
שהגולש נכנס. ב-Google Analytics, אורגני הוא בדרך כלל הערוץ Organic Search. ב-Search Console תראו מאילו
שאילתות ודפים זה נובע. החיבור בין שני הכלים חשוב, כי Search Console מסביר למה נכנסו, ו-Analytics מסביר מה עשו

אחרי הכניסה.

אם אתם עוסקים בתחום של קידום אתרים ליועצי משכנתאות או עובדים עם חברה לקידום אתרים ליועצי משכנתאות,
אל תסתפקו בדוח חשיפות. חשיפה בלי הקלקות היא לא מספיק, והקלקות בלי המרות הן לא יעד עסקי. ליועץ
משכנתאות בישראל חשוב למדוד שיחות טלפון, שליחת טופס, לחיצה לוואטסאפ, ולעיתים גם זמן שהייה על עמוד שבו

מוצג הסבר ברור על שירות כמו מחזור משכנתא או משכנתא לדירה ראשונה.

Google Analytics-לידים אורגניים ליועצי משכנתאות: המדדים הקריטיים ב
ב-Analytics צריך להגדיר המרות אמיתיות, לא רק לבקר בדפים. אם לא הוגדרו המרות, אי אפשר לדעת אם קידום אתר
ליועץ משכנתאות בגוגל מחזיר השקעה. ההמרות הנפוצות ביותר בענף הן שליחת טופס, לחיצה על מספר טלפון מהנייד,

פתיחת וואטסאפ, ולעיתים קביעת פגישה דרך יומן דיגיטלי.

המדד הראשון הוא שינוי פרטי פרופיל מספר ההמרות האורגניות לפי עמוד נחיתה. אם עמוד "מחזור משכנתא" מביא 90
כניסות בחודש ומייצר 8 פניות, ולעומתו מאמר כללי על ריבית מביא 300 כניסות ורק פנייה אחת, ברור איפה נכון להשקיע.
כאן נכנס ההיגיון של קידום עמוד מחזור משכנתא בגוגל ושל קידום עמוד משכנתא לעצמאים, עמודים שמחוברים ישירות

לביקוש מסחרי.

המדד השני הוא שיעור מעורבות. ב-GA4 זהו אחוז הסשנים שבהם הגולש נשאר זמן מסוים, צפה בכמה מסכים או ביצע
פעולה. אם עמוד מסוים מקבל תנועה אך שיעור המעורבות שלו נמוך מאוד, למשל 25 אחוז כששאר עמודי השירות

נמצאים סביב 55 עד 70 אחוז, ייתכן שהמסר לא מתאים למה שהגולש חיפש.

המדד השלישי הוא זמן מעורבות ממוצע. אל תתרגשו רק ממשך ביקור כולל. בענפים ייעוציים, דף שירות טוב יכול לייצר
המרה גם בתוך 40 עד 90 שניות אם הוא חד, ברור וממוקד. לעומת זאת, מאמר עמוס ולא מדויק עלול לייצר זמן שהייה
ארוך יותר בלי פנייה אחת. זו אחת הסיבות שבתחום כתיבת תוכן לאתר ייעוץ משכנתאות צריך להבדיל בין תוכן שמלמד

לבין תוכן שמניע לפנייה.

כדאי לבדוק גם את נתיב ההמרה. האם הגולש נכנס למאמר, עבר לעמוד שירות, ורק אז פנה. אם כן, התוכן תומך במכירה
גם בלי להמיר ישירות. זה רלוונטי במיוחד לאתרים שעושים גם קידום אורגני ליועצים פיננסיים או קידום שירותי ייעוץ

פיננסי לעסקים, שבהם המשתמש קורא יותר לפני יצירת קשר.

המרות אורגניות לפי דף נחיתה

שיעור מעורבות וזמן מעורבות ממוצע

https://velolinx.co.il/seo/mortgage-advisors/


לחיצות על טלפון, וואטסאפ וטפסים

מסלולי ניווט של גולשים לפני פנייה

השוואה בין מובייל לדסקטופ

מה לבדוק ב-Search Console כדי לזהות הזדמנויות אמיתיות
Search Console הוא הכלי שמראה איך גוגל מבין את האתר. עבור יועצי משכנתאות, החלק הכי שימושי הוא דוח
הביצועים: שאילתות, חשיפות, קליקים, CTR ומיקום ממוצע. השילוב בין ארבעת הנתונים האלה מספר סיפור ברור יותר

מכל "תחושת בטן".

נתחיל בשאילתות. אם האתר מופיע על ביטויים כמו "יועץ משכנתאות מומלץ בחיפה", "מחזור משכנתא כדאיות",
"משכנתא לעצמאים בלי הון עצמי" או "ייעוץ משכנתא לדירה ראשונה", אלו בדרך כלל ביטויים עם כוונת חיפוש שונה.
חלקם מסחריים מאוד, חלקם השוואתיים, וחלקם אינפורמטיביים. מחקר מילות מפתח ליועצי משכנתאות טוב צריך למיין

את כולם לפי כוונה ולא רק לפי נפח חיפוש.

CTR, כלומר שיעור הקלקה, עוזר להבין אם הכותרת והתיאור בדף באמת עובדים. במיקומים 2 עד CTR ,5 של 6 עד 12
אחוז יכול להיות סביר בעמודי שירות ממוקדים. אם אתם במיקום 3 עם CTR של 2 אחוז בלבד, יש כנראה בעיית ניסוח
בכותרת או שהדף לא משדר מספיק רלוונטיות. זו נקודה קריטית לכל מי שמבצע קידום אתרים לחברות ייעוץ משכנתאות

ורוצה לסחוט יותר תוצאה מאותו מיקום.

מיקום ממוצע חשוב, אבל צריך לקרוא אותו בזהירות. דף יכול להיות "במיקום 7" על מאות וריאציות שונות, ובפועל להופיע
לעיתים במקום 3 ולעיתים במקום 14. לכן כדאי לסנן שאילתות בעלות נפח סביר ולהסתכל על כל אחת בנפרד. לפעמים
הזדמנות אמיתית נמצאת דווקא בעמוד שיושב במקומות 8 עד 12. שיפור תוכן, התאמת כותרת והוספת שאלות נפוצות

יכולים להקפיץ אותו לעמוד הראשון.

מתי הנתונים מסמנים שצריך לשכתב עמוד

אם לעמוד יש הרבה חשיפות, מעט קליקים, ומעורבות חלשה אחרי הכניסה, זה סימן קלאסי לחוסר התאמה בין כוונת
החיפוש לבין התוכן. במצב כזה לא תמיד צריך לבנות עמוד חדש. לפעמים מספיק לדייק את ההבטחה בכותרת, להוסיף
מחשבון או דוגמאות, ולחדד למי השירות מתאים. זה נכון במיוחד בקידום עמוד ייעוץ משכנתא לדירה ראשונה, שבו

המשתמש רוצה גם הסבר וגם תחושת ביטחון.

איך מחברים בין Analytics ל-Search Console כדי להבין איכות לידים
הטעות הנפוצה ביותר היא להסתכל על כל כלי בנפרד. כשמחברים ביניהם, מתחילים לראות איכות. למשל, שאילתה
מסוימת יכולה להביא 120 קליקים בחודש, אבל אם העמוד שמקבל אותם לא מייצר אף שיחה, אולי זו תנועה סקרנית

בלבד. לעומת זאת, ביטוי עם 20 קליקים בלבד יכול להביא 4 פניות, וזה כבר נכס עסקי.

דרך עבודה טובה היא לבנות טבלה פנימית שמחברת בין שאילתה מרכזית, דף נחיתה, קליקים, CTR, מעורבות והמרות.
כך אפשר להחליט איפה להשקיע בכתיבת תוכן לאתר ייעוץ פיננסי, איפה לבצע אופטימיזציה לאתרי ייעוץ פיננסי, ואילו

עמודים ראויים לחיזוק בקישורים פנימיים וחיצוניים.

סוג נתון מה בודקים איך לפרש פעולה מומלצת Search Console שאילתה עם הרבה חשיפות ומעט קליקים הדף נראה
בגוגל אבל לא מושך הקלקה לשפר כותרת, תיאור, התאמה לכוונת חיפוש Analytics כניסות רבות עם מעט המרות
התנועה לא מספיק מסחרית או שהעמוד חלש לחזק מסר, הוכחות, קריאה לפעולה שני הכלים יחד ביטוי עם מעט

קליקים והרבה המרות כוונת חיפוש חזקה מאוד להרחיב תוכן ולקדם את העמוד אגרסיבית יותר Analytics פער גדול בין
מובייל לדסקטופ בעיה בחוויית שימוש או במהירות לשפר תצוגה, כפתורי יצירת קשר וטעינה



קידום אורגני ליועצי משכנתאות: אילו עמודים צריכים לקבל את רוב תשומת
הלב

בענף הזה, לא כל עמוד שווה בערכו העסקי. עמודי שירות הם בדרך כלל מנוע ההמרה המרכזי. עמודים כמו מחזור
משכנתא, משכנתא לדירה ראשונה, משכנתא למסורבים, משכנתא לעצמאים וייעוץ לפני לקיחת משכנתא, הם נכסים

שצריכים לקבל עדיפות גם בתוכן, גם בקישורים וגם באופטימיזציה.

זה נכון גם למי שעוסק ב קידום עמודי שירות באתר ייעוץ פיננסי רחב יותר. אם יש לכם אתר שמציע גם תכנון פיננסי,
גם ליווי למשפחות וגם ייעוץ עסקי, צריך להפריד בין העמודים שמביאים סקרנים לבין העמודים שמביאים לקוחות. קידום
שירותי ייעוץ כלכלי למשפחות או קידום שירותי ייעוץ פיננסי לעסקים דורש לעיתים משפך ארוך יותר, אבל במשכנתאות

אפשר לראות כוונה מסחרית ברורה הרבה יותר מוקדם.

לכן חשוב למדוד כל עמוד לפי ערך עסקי, לא רק לפי תנועה. עמוד עם 50 כניסות בחודש ו-5 פניות שווה יותר ממאמר עם
1,000 כניסות ואפס פניות. מי שמבין זאת חוסך חודשים של עבודה על ביטויים שלא תורמים להכנסות.

הקשר בין תוכן, סמכות וקישורים לבין איכות הלידים
אם התוכן חלש, גם מיקום טוב לא תמיד יביא תוצאה. משתמש ישראלי שמחפש יועץ משכנתאות קורא מהר ומחליט
מהר. הוא רוצה להבין מי אתם, למי השירות מתאים, כמה זה עולה, מה הניסיון שלכם, ומה קורה אחרי שמשאירים

פרטים. כאן נכנסת כתיבה מקצועית, בשפה ברורה ולא בנקאית מדי.

כתיבת תוכן לאתר ייעוץ משכנתאות צריכה לשלב הסבר, אמון והנעה לפעולה. כשמדובר באתרי ייעוץ רחבים יותר,
כתיבת תוכן לאתר ייעוץ פיננסי צריכה גם להבחין בין קהלים, זוגות צעירים, משפחות, עצמאים ובעלי עסקים. ככל

שהתוכן יותר מדויק לשאילתה, כך עולה הסיכוי להמרה.

בניית קישורים לאתרי יועצי משכנתאות עדיין משפיעה, אבל לא כל קישור עוזר באותה מידה. קישור מכתבה מקומית,
מאתר תוכן כלכלי או ממדריך מקצועי רלוונטי, יהיה בדרך כלל שווה יותר מעשרה קישורים חלשים מאתרים חסרי הקשר.
גם קישורים פנימיים חשובים. אם מאמר על "איך לבחור תמהיל" לא מקשר לעמוד שירות של ייעוץ משכנתא, איבדתם

גולש חם באמצע הדרך.

קידום מקומי ליועצי משכנתאות ומה למדוד בגוגל מפות
בחלק גדול מהמקרים, יועץ משכנתאות לא מוכר רק ברמה ארצית. הרבה לקוחות בישראל מחפשים שירות ליד מקום
המגורים או העבודה, במיוחד בערים כמו ראשון לציון, חיפה, באר שבע, נתניה וירושלים. לכן קידום מקומי ליועצי

משכנתאות הוא לא תוספת נחמדה אלא ערוץ לידים בפני עצמו.

אם אתם עושים קידום יועץ משכנתאות בגוגל מפות, בדקו נתונים מכרטיס העסק: כמה אנשים מצאו אתכם בחיפוש ישיר,
כמה בגילוי, כמה התקשרו, כמה ביקשו ניווט וכמה עברו לאתר. עלייה בצפיות בלי עלייה בפעולות יכולה להעיד על כרטיס

חלש, חוסר ביקורות, קטגוריה לא מדויקת או תיאור לא משכנע.

קידום כרטיס העסק בגוגל ליועץ פיננסי או ליועץ משכנתאות דורש גם תחזוקה. תמונות מעודכנות, מענה לביקורות,
פרסום עדכונים, ודיוק בשירותים. עסקים מקומיים שרואים תוצאות טובות ממפות משלבים זאת עם דפי שירות מבוססי

אזור, למשל עמוד ייעודי לייעוץ משכנתאות בתל אביב או בחולון, בתנאי שהתוכן אמיתי ולא שכפול.

בדקו כמה שיחות והקלקות לאתר מגיעות ישירות מכרטיס העסק.1. 

השוו בין כמות החשיפות במפות לבין מספר הפעולות שבוצעו.2. 

חפשו פער בין אזורים שבהם אתם מופיעים היטב לבין אזורים שבהם אתם כמעט לא נראים.3. 

חברו בין נתוני המפות להמרות באתר כדי להבין אם הלידים המקומיים איכותיים.4. 



כמה עולה קידום אתר ליועץ משכנתאות, ואיך מודדים אם זה משתלם
השאלה כמה עולה קידום אתר ליועץ משכנתאות נשאלת כמעט בכל שיחת מכירה, אבל המחיר לבדו לא אומר הרבה.
בשוק הישראלי אפשר לראות טווחים רחבים, לעיתים מכמה אלפי שקלים בחודש לעסק קטן ועד תקציבים גבוהים יותר
כשמדובר בחברה פעילה בכמה תחומים ובכמה אזורים. מה שחשוב הוא לא רק המחיר, אלא כמה לידים רלוונטיים נוצרו

וכמה מהם הפכו לפגישות ועסקאות.

לכן, כשבוחנים שירותי SEO ליועצים פיננסיים או עבודה עם מקדם אתרים לחברת ייעוץ פיננסי, שואלים שלוש שאלות:
האם מספר הפניות האורגניות גדל, האם איכות הפניות השתפרה, והאם נוצרה תלות בערוץ יחיד. אם האתר מביא יותר

פניות על ביטויים עם כוונת רכישה, ההשקעה בדרך כלל מצדיקה את עצמה גם אם לא כל עמוד נמצא במקום הראשון.

אותו היגיון עובד גם עבור קידום אורגני לחברות ייעוץ פיננסי, קידום אתרים לחברות ייעוץ פיננסי, קידום אתרים לחברות
ייעוץ כלכלי וקידום אתרים ליועצים פיננסיים. בשווקים תחרותיים, המדד העסקי הנכון הוא עלות לליד איכותי ועלות
לפגישה, לא רק מיקום ממוצע. אם ערך לקוח ממוצע גבוה, גם מספר קטן יחסית של פניות טובות יכול להצדיק השקעה

חודשית עקבית.

שאלות נפוצות

איך יודעים אם תנועה אורגנית באמת איכותית?

תנועה אורגנית איכותית היא תנועה שמגיעה משאילתות רלוונטיות, נוחתת על עמודים מסחריים, ומבצעת פעולות כמו
.Analytics-לבין המרות ומעורבות ב Search Console-שיחה, טופס או וואטסאפ. בודקים זאת על ידי חיבור בין שאילתות מ

איזה עמודים בדרך כלל מייצרים הכי הרבה לידים ליועצי משכנתאות?

ברוב האתרים אלו עמודי שירות ממוקדים, כמו מחזור משכנתא, משכנתא לדירה ראשונה, משכנתא לעצמאים ועמודי
השוואה או ליווי אישי. מאמרים תומכים בתהליך, אבל בדרך כלל לא מייצרים את רוב ההמרות לבד.

האם צריך גם SEO מקומי אם עובדים בזום עם לקוחות מכל הארץ?

כן. גם יועצים שעובדים מרחוק נהנים מחשיפות ושיחות דרך מפות גוגל, במיוחד כשגולשים מחפשים נותן שירות באזור
שלהם. הנוכחות המקומית מוסיפה אמון, גם אם השירות עצמו ניתן אונליין.

מה עדיף, להביא יותר תנועה או לשפר המרות?

אם כבר יש תנועה רלוונטית, לרוב עדיף קודם לשפר המרות. שיפור קטן בעמודי שירות, בטפסים ובקריאה לפעולה יכול
להגדיל פניות בלי לחכות חודשים לעלייה נוספת במיקומים.

איך לקדם חברת ייעוץ פיננסי בגוגל אם יש כמה שירותים שונים?

בונים לכל שירות עמוד ייעודי עם כוונת חיפוש ברורה, ולא מערבבים הכול בעמוד אחד. כך אפשר לבצע אופטימיזציה
לאתרי ייעוץ פיננסי בצורה מדויקת יותר, למדוד כל שירות בנפרד, ולהחליט איפה להשקיע בתוכן ובקישורים.

מי שרוצה יותר לידים אורגניים ליועצים פיננסיים או לידים אורגניים ליועצי משכנתאות, צריך להפסיק להסתכל רק על
מיקומים ולהתחיל לנתח מסלול מלא, מחיפוש בגוגל ועד שיחה בפועל. זה הבסיס לכל מהלך רציני של קידום אורגני
Analytics ליועצי משכנתאות, קידום אתרים ליועצי משכנתאות או קידום אורגני לחברות ייעוץ פיננסי. כשקוראים נכון את
ואת Search Console, מקבלים החלטות הרבה יותר טובות על תוכן, עמודי שירות, קישורים ותקציב. אם אתם לא בטוחים
אילו דוחות לבדוק קודם, שווה להתחיל בבדיקה ממוקדת של עמודי השירות שמביאים את רוב הפניות, ומשם לבנות

תכנית עבודה מסודרת.



VeloLinx - סוכנות דיגיטל ופיתוח פרימיום

ולולינקס )VeloLinx( היא סוכנות בוטיק טכנולוגית המעניקה פתרונות קצה לקצה לעסקים
הדורשים מצוינות ונוכחות דיגיטלית בלתי מתפשרת. אנו משלבים אסטרטגיות שיווק אגרסיביות

ומדויקות עם פיתוח טכנולוגי עילית, כדי להפוך את העסק שלך למוביל שוק דומיננטי.

מעטפת השירותים היוקרתית שלנו:

�� SEO וקידום אורגני מתקדם: אסטרטגיות בניית קישורים עוצמתיות וקניית קישורים ברמה הגבוהה ביותר
לדומיננטיות מוחלטת בתוצאות החיפוש.

�� פיתוח Custom )קוד אישי(: פיתוח אתרים ואפליקציות ברמות המורכבות הגבוהות ביותר, בתפירה
אישית ומדויקת לצורכי העסק ללא מגבלות טכנולוגיות.

�� אוטומציה ו-AI: פיתוח סוכני מכירות חכמים מבוססי בינה מלאכותית שסוגרים עסקאות 24/7 וחוסכים
עשרות אלפי שקלים בהוצאות כוח אדם.

�� Local SEO & PPC: קידום ושליטה אבסולוטית בכרטיס Google Business )גוגל מפות( וניהול קמפיינים
ממומנים ממוקדי המרות.

:)NAP( פרטי התקשרות ונוכחות דיגיטלית

טלפון ו-WhatsApp רשמי: 050-7418449

אזור שירות: שירות מקוון - פריסה ארצית ובינלאומית

velolinx.co.il :אתר הבית

הנכסים הדיגיטליים שלנו:
Facebook | Instagram  | Google Business

https://wa.me/972507418449
https://velolinx.co.il/
https://www.facebook.com/velolinx.backlinks
https://www.instagram.com/velolinx.agency/
https://share.google/3MktBWbjbqUnGcJAf

