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Pierwszy raport od agencji marketingowej -
jak go przeczytac i zrozumiec w 15 minut

Zespot Boostwave - Ostatnia aktualizacja: lipiec 2026 - Czas czytania: ok. 6 minut

Przychodzi pierwszy raport: kilkanascie stron, kolorowe wykresy, skréty, procenty.
Naturalny odruch? Przewing¢, odpisac ,dzieki, wyglada dobrze" i mie¢ nadzieje, ze
faktycznie wyglada. Tyle ze wtedy oddajesz kontrole. Dobra wiadomos¢: nie
musisz rozumie¢ kazdego wykresu. Musisz umie¢ znalez¢ w raporcie trzy

rzeczy — a na to wystarczy kwadrans i metoda trzech warstw.

I Metoda 3 warstw: 15 minut na raport

1 Minuty 1-5: warstwa biznesowa - ,liczby, ktére ptaca faktury"

Szukaj zapytan, telefonow, wypetnionych formularzy, sprzedazy i kosztu pozyskania
klienta. To sedno. Jesli tych liczb w raporcie nie ma — to pierwsza i najwazniejsza rzecz

do zgtoszenia agencji, wazniejsza niz wszystko inne w tym artykule.

2 Minuty 6-10: warstwa trendu - ,,w ktora strone to idzie?"

Pojedynczy miesigc mowi niewiele; kierunek mowi duzo. SprawdZz pordwnanie z
poprzednim miesigcem i — jesli firma dziata dtuzej — z tym samym miesigcem rok temu

(sezonowos¢ potrafi zafatszowac oceny w obie strony).

3 Minuty 11-15: warstwa dziatan - ,,co zrobiono i co dalej?"

Lista wykonanych prac oraz plan na kolejny miesigc. Kluczowe pytanie kontrolne: czy
plan odpowiada na to, co w liczbach nie zagrato? Raport, w ktérym plan nie wynika z

wynikow, to dwa osobne dokumenty zszyte zszywaczem.

I Mini-stowniczek: 6 pozycji, ktore na pewno spotkasz

Sesje / ruch - liczba wizyt na stronie. Paliwo, nie wynik.

Zrédta ruchu - skad przyszli ludzie: Google, reklamy, social media, wejécia

bezposrednie.



CTR - jak czesto ludzie klikajg w to, co widza (reklame, wynik w Google). Miara

atrakcyjnosci komunikatu.
Konwersje — zdarzenia, na ktorych zarabiasz: formularz, telefon, zakup.

Koszt konwersji - ile budzetu kosztowato jedno takie zdarzenie. Jedna z

najwazniejszych liczb w raporcie.

Pozycje fraz — na ktorym miejscu w Google jestes na kluczowe zapytania. Petny stownik

25 pojec znajdziesz w naszym osobnym artykule.

Popros$ o ,strone zero". To jednostronicowe podsumowanie na poczatku raportu,
pisane ludzkim jezykiem: co osiggnelismy, co nie wyszto, co robimy dalej — trzy
akapity, zero zargonu. Dobra agencja marketingowa przygotuje ja bez oporu (w
2026 roku pierwszy szkic czesto robi Al, a specjalista go weryfikuje). Reszta raportu

staje sie wtedy zatgcznikiem dla dociekliwych, a nie testem z czytania wykreséw.

Sygnaly ostrzegawcze w raportach: same zasiegi i wyswietlenia bez ani jednej
liczby o zapytaniach; brak poréwnan miedzy okresami; zrzuty ekranu z paneli bez
stowa komentarza; co miesigc inny format (uniemozliwia poréwnywanie); oraz
raporty, w ktérych nigdy nic nie idzie Zle. Idealne miesigce nie istniejg — raport bez

sekgji ,co nie zadziatato" to laurka, nie narzedzie pracy.

I 3 pytania, ktore warto zadac po lekturze

1. Ktora z tych liczb oznacza realne pienigdze dla mojej firmy — i jak sie zmienita?

2. Gdyby budzet byt o potowe mnigjszy, co byscie zostawili, a co wycieli? (To pytanie w

30 sekund obnaza, co naprawde pracuje.)

3. Czego w tym raporcie jeszcze nie wida¢, a powinno by¢ wida¢ za miesigc lub kwartat?


https://maps.google.com/?cid=18317777100987546330&g_mp=CiVnb29nbGUubWFwcy5wbGFjZXMudjEuUGxhY2VzLkdldFBsYWNlEAIYBCAA

Agencja Marketingowa Boostwave

I Q&A: raporty w praktyce

1. Jak czesto powinienem dostawac raport?

Miesiecznie — to standard, ktéry rownowazy kontrole i koszty. Raporty tygodniowe maja sens
przy duzych, dynamicznych kampaniach. Codzienne zagladanie w liczby to juz nie kontrola, tylko

szum, ktory prowokuje nerwowe decyzje.

2. Czy moge prosi¢ o dostep do surowych danych?

Nie tylko mozesz — powinienes go mie¢ od pierwszego dnia. Google Analytics i panele
reklamowe dziatajag na Twoich kontach, wiec wglad masz zawsze. Raport nie zastepuje danych,

tylko je interpretuje i oszczedza Twdj czas.

3. Raport wyglada swietnie, ale telefon milczy. Kto ma racje?

Telefon. Zawsze telefon. Zgto$ rozjazd wprost — przyczyny bywaja rézne (zle zliczane konwersje,
niska jakos$¢ zapytan, mierzenie niewtasciwych rzeczy), ale zadna nie jest Twoim problemem do

samodzielnego rozwiktania. Raport ma opisywac rzeczywistos¢, a nie z nig konkurowac.

Werdykt Boostwave

Raport nie jest dowodem pracy agencji — jest narzedziem Twojej decyzji: kontynuowad,
skorygowac czy zmieni¢. Metoda trzech warstw (pienigdze — trend — dziatania) plus trzy
pytania kontrolne wystarcza, zeby$ co miesigc podejmowat te decyzje Swiadomie. A
agencja, ktoéra widzi, ze czytasz raporty ze zrozumieniem, pracuje lepigj. Tak to po prostu

dziata.

Chcesz zobaczyc, jak wyglada raport ze ,,strona zero" pisana po ludzku?

» Pokazemy Ci przyktad na rozmowie: Poznaj oferte Boostwave

Boostwave — agencja marketingowa z Warszawy. Pomagamy firmom zamienia¢ widocznos¢ w klientow.

([l Transparentnosé tresci (Al): Artykut zostat wygenerowany z wykorzystaniem sztucznej inteligencji,
a nastepnie zweryfikowany merytorycznie i zredagowany przez zespot Boostwave. Informacje


https://boostwave.pl/
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publikujemy zgodnie z zasada przejrzystosci wynikajaca z art. 50 rozporzadzenia UE 2024/1689 (Al Act).

Eksperci Pozycjonowania BoostWave

BoostWave to agencja SEO, ktéra pomaga lokalnym przedsiebiorcom zdobywa¢ TOP3 w

Google. Nie oferujemy spamu, stawiamy na techniczne SEO i analityke.

Sprawdz nas: https://boostwave.pl

® Adres: ul. Hoza 86/410, 00-682 Warszawa
R, Telefon: 510 768 987

e Email: kontakt@boostwave.pl
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