
Jak tworzyć skuteczne treści dla modeli AI? Nowe
podejście w pozycjonowaniu
Coraz więcej firm zaczyna dostrzegać, że tradycyjne pozycjonowanie w wyszukiwarkach
internetowych to już nie wszystko. Wraz z rozwojem systemów sztucznej inteligencji, takich jak
ChatGPT, Gemini czy Google AI, zmieniają się zasady gry. Kluczowym wyzwaniem staje się
przygotowanie odpowiednich treści dla modeli AI, które będą nie tylko poprawne językowo, ale
przede wszystkim użyteczne dla algorytmów generujących odpowiedzi.

Dlaczego modele AI potrzebują innej treści?
Modele językowe, na których opierają się współczesne asystenty AI, nie czytają stron
internetowych tak jak ludzie. Zamiast tego analizują strukturę tekstu, semantykę i kontekst, aby
wyciągnąć najbardziej trafne informacje. To oznacza, że treści dla modeli AI muszą być pisane
w sposób uporządkowany i logiczny, z wyraźnym oddzieleniem faktów od opinii. W praktyce
oznacza to rezygnację z nadmiaru ozdobników i skupienie się na merytoryce.

Specjaliści z agencji Socialmagic, zajmującej się pozycjonowaniem firm w odpowiedziach
systemów AI, zwracają uwagę, że tradycyjne techniki SEO często zawodzą w nowym
środowisku. Google AI, ChatGPT i Gemini preferują treści, które można łatwo sparafrazować i
które zawierają jednoznaczne odpowiedzi na konkretne pytania. Dlatego przygotowanie
odpowiednich treści dla modeli AI wymaga zupełnie innego podejścia niż to, do którego
przywykli marketerzy.

Czym różni się optymalizacja dla AI od tradycyjnego SEO?
W tradycyjnym SEO nacisk kładzie się na słowa kluczowe, linkowanie wewnętrzne i metadane.
W przypadku modeli AI te elementy wciąż mają znaczenie, ale znacznie większą wagę zyskuje
czytelność i struktura dokumentu. Algorytmy AI analizują teksty pod kątem odpowiedzi na
pytania użytkowników, a nie tylko dopasowania fraz. Oznacza to, że artykuły muszą
odpowiadać na pytania wprost, często już w pierwszych akapitach.

Dodatkowo modele AI preferują treści, które są logicznie podzielone na sekcje z wyraźnymi
nagłówkami. Długie, ciągłe bloki tekstu są trudniejsze do przetworzenia i często pomijane w
generowanych odpowiedziach. Dlatego w nowej strategii pozycjonowania kluczowe staje się
tworzenie treści dla modeli AI, które są maksymalnie przejrzyste i zawierają konkretne dane, a
nie ogólniki.

Jakie cechy powinny mieć treści dla modeli AI?

https://socialmagic.pl/uslugi/pozycjonowanie-ai-widocznosc-w-chatgpt-i-google-ai/


Przede wszystkim muszą być one autorytatywne i wiarygodne. Modele AI są szkolone na
ogromnych zbiorach danych, ale to, co trafia do odpowiedzi, często pochodzi z najlepiej
zoptymalizowanych źródeł. Aby treść została uznana za wiarygodną, powinna spełniać kilka
warunków:

Precyzyjna odpowiedź na pytanie — im bardziej wprost udziela się odpowiedzi, tym
większa szansa, że AI ją wybierze.

Struktura oparta na nagłówkach — podział na sekcje ułatwia modelowi
wyodrębnienie fragmentów.

Unikanie nadmiaru słów — treści powinny być zwięzłe, bez zbędnych wypełniaczy.

Aktualność informacji — modele AI często uwzględniają datę publikacji; świeże treści
mają przewagę.

Naturalny język — mimo że treść jest pisana pod algorytmy, powinna zachować
płynność i brzmieć jak pisana przez człowieka.

Te elementy składają się na strategię, którą coraz częściej wdrażają agencje specjalizujące się
w pozycjonowaniu w AI. W praktyce oznacza to, że każda firma, która chce być widoczna w
odpowiedziach ChatGPT czy Gemini, musi dostosować swoje treści do nowych wymogów.

Jak sprawdzić, czy treści są gotowe na AI?
Nie ma jednego uniwersalnego narzędzia, które w pełni oceni przygotowanie treści dla modeli
AI. Istnieją jednak pewne wytyczne, którymi można się kierować. Przede wszystkim warto
sprawdzić, czy tekst odpowiada na pytania, które użytkownicy najczęściej zadają w danej
branży. Modele AI są trenowane na zapytaniach, dlatego treści powinny być pisane w formie
odpowiedzi na konkretne, naturalne pytania.

Kolejnym krokiem jest analiza struktury. Czy artykuł ma wyraźne nagłówki? Czy pierwszy akapit
od razu podaje sedno? Czy w tekście nie ma zbędnych dygresji? Jeśli tak, to treść ma większe
szanse na bycie wykorzystaną przez AI. Warto również unikać zbyt długich zdań i
skomplikowanych konstrukcji, które mogą być błędnie interpretowane przez modele językowe.

Różnice między ChatGPT, Gemini a Google AI
Każdy z tych systemów ma nieco inną architekturę i sposób przetwarzania danych. ChatGPT,
rozwijany przez OpenAI, opiera się na modelu GPT, który preferuje treści o charakterze
konwersacyjnym i dobrze ustrukturyzowane. Gemini od Google, z kolei, kładzie nacisk na
weryfikowalność faktów i często sięga po treści z wiarygodnych źródeł, takich jak strony
rządowe czy uczelnie. Google AI, czyli model używany w wyszukiwarce, stawia na odpowiedzi
bezpośrednie, często w formie fragmentów wyróżnionych.



Dlatego przygotowując treści dla modeli AI, warto brać pod uwagę, w którym systemie chcemy
być widoczni. To, co sprawdza się w ChatGPT, może nie działać w Gemini. Jednak istnieje
wspólny mianownik — wszystkie modele cenią treści pisane w sposób jasny, rzeczowy i
pozbawiony manipulacji. To właśnie te cechy decydują o tym, czy dana strona zostanie
wykorzystana jako źródło odpowiedzi.

Jak agencje pomagają w dostosowaniu treści?
Agencje takie jak Socialmagic oferują audyt treści pod kątem gotowości na AI. Sprawdzają
one, czy istniejące strony internetowe spełniają nowe wymogi, a jeśli nie — proponują
konkretne zmiany. Często są to modyfikacje w strukturze artykułów, dodanie sekcji FAQ, czy
przepisanie fragmentów tekstu, aby były bardziej zwięzłe. Ważne jest też, aby treści zawierały
odpowiedzi na pytania, które użytkownicy zadają w wyszukiwarkach i asystentach głosowych.

Proces ten nie polega na dodawaniu słów kluczowych, ale na przemyślanym projektowaniu
architektury informacji. Treści dla modeli AI muszą być pisane z myślą o tym, że będą one
parafrazowane i łączone z innymi źródłami. Im lepiej treść jest przygotowana, tym większa
szansa, że stanie się podstawą odpowiedzi generowanej przez AI.

Przyszłość pozycjonowania w AI
W miarę jak modele językowe stają się coraz bardziej zaawansowane, rośnie znaczenie treści
wysokiej jakości. Można spodziewać się, że w najbliższych latach pozycjonowanie w AI stanie
się odrębną dziedziną, wymagającą specjalistycznej wiedzy. Firmy, które już teraz zaczną
inwestować w dostosowanie swoich treści, zyskają przewagę nad konkurencją.

Warto pamiętać, że nie chodzi tylko o to, aby treść była widoczna dla algorytmu, ale przede
wszystkim o to, aby była użyteczna dla użytkownika. Modele AI są coraz lepsze w odróżnianiu
wartościowych treści od tych niskiej jakości. Dlatego długofalowa strategia powinna opierać
się na tworzeniu autentycznych, dobrze napisanych materiałów, które spełniają potrzeby
czytelników.

Podsumowując, przygotowanie treści dla modeli AI to nie chwilowa moda, ale konieczność dla
każdej firmy, która chce być widoczna w nowoczesnych wyszukiwarkach i asystentach.
Wymaga to nowego myślenia o treści, ale efekty mogą być znaczące — zarówno w postaci
większego ruchu, jak i lepszej rozpoznawalności marki w świecie AI.


