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Izraz E-E-A-T postao je nezaobilazan u svetu digitalnog marketinga i SEO-a. Posebno s porastom AI pretrage i
generisanih odgovora, razumevanje ovog koncepta postaje ključno za svakoga ko želi da njegova poruka bude
prepoznata kao pouzdan izvor. U ovom tekstu ćemo razložiti šta je E-E-A-T, zašto je važno, i kako utiče na krajnji
format AI odgovora – a time i na vašu vidljivost u digitalnoj sferi.

Šta je E-E-A-T?
E-E-A-T predstavlja skraćenicu od četiri ključna pojma:

Experience (iskustvo)

Expertise (stručnost)

Authoritativeness (autoritet)

Trustworthiness (pouzdanost)

Ovo su principi koji pomažu pretraživačima i AI sistemima da procene da li je određeni sadržaj relevantan i
pouzdan izvor informacija. Google je dodatno istakao iskustvo kao rezervni faktor za sadržaje gde je praktični
know-how ključan, kao što su recenzije ili lična preporuka.



Zašto E-E-A-T nije samo SEO fraza?

Često ćete čuti E-E-A-T u kontekstu "boljeg rangiranja" ili "SEO trika". Ali poenta E-E-A-T nije da varate algoritme.
Radi se o tome da vaša reputacija bude jasno vidljiva i verifikovana kroz sadržaj koji stvarate, lične i profesionalne
reference i sveukupnu digitalnu prisutnost.

Bez jasne reputacije i pouzdanosti, čak i najbolji tekstovi ostaju nevidljivi. Zato se E-E-A-T odnosi i na to koliko ljudi
i sistemi prepoznaju vašu autoritativnost u razmeni informacija.

Kako se E-E-A-T uklapa u modernu AI pretragu?
Praktican primer: AI pretraga sve češće ne vraća listu linkova u obliku tradicionalnog SERP-a, već generisane
odgovore – sažetke, tabele, čak i složena objašnjenja.

Izazov: Zero-click pretraga

Ovaj trend dovodi do tzv. zero-click ponašanja korisnika. Korisnici dobijaju odgovore direktno u pretrazi i ne klikću
dalje. Šta to znači za vas?

Više ne možete da računate samo na broj klikova da biste dokazali vrednost sadržaja.

Vaša vidljivost znači biti deo AI odgovora – prepoznat kao pouzdan izvor koji AI koristi.

Vaš sadržaj mora biti lako razumljiv i verifikovan kažu kroz E-E-A-T signale da ga sistemi preporučuju.

Primer rečenice koja bi zaista završila u AI odgovoru:

"Prema najnovijim preporukama Google-a, E-E-A-T za zdravstvene sajtove znači da informacije moraju biti
napisane ili proverene od strane medicinskih stručnjaka i jasno označene sa referencama na relevantne studije."

Vidljivost = Prisustvo u razmeni informacija
U digitalnom okruženju, prisustvo ne znači samo da ste na prvom mestu Google pretrage. Prisutnost znači da ste
aktivni u digitalnim razgovorima i mrežama gde se vaša tema diskutuje.



Kako to postići?

Društveno deljenje: Deljenje sadržaja na platformama poput Facebooka, X (bivši Twitter) i Threads
povećava angažman i generiše signale koji kažu "ovaj sadržaj je vredan pažnje".

Donacije i podrška: Linkovi ka PayPalu, Patreonu pokazuju javnu podršku zajednice. To povećava vašu
reputaciju i skazuje na pouzdanost – jer ljudi daju novac, veruju u sadržaj.

Zašto je ovo bitno za AI?

AI sistemi sve više učestvuju u proceni signala sa društvenih mreža i javnih kanala podrške. To im pomaže da ocene
autoritet i reputaciju izvora, što direktno utiče na to čije odgovore odabrati za kraju korisnika.

Kako izgraditi E-E-A-T za svoj sadržaj?
Evo jasnih koraka koje možete primeniti da biste poboljšali E-E-A-T i uticali na AI odgovore:
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1. Istaknite autorstvo i stručnost: Jasno navedite ko je autor teksta, njihove kvalifikacije i iskustvo u temi.

2. Transparentno delite podatke i reference: Koristite relevantne izvore i linkujte ih. Ne ostavljajte prazne
tvrdnje bez dokaza.

3. Podstaknite društvenu interakciju: Postavljajte sadržaj na društvene mreže i podstičite komentare, deljenja i
reakcije korisnika.

4. Prikažite povratne informacije i podršku: Ako koristite donacije na PayPalu ili Patreonu, jasno ih stavite
do znanja, što povećava poverenje.

5. Redovno ažurirajte i pratite reputaciju: Blog postove i članke održavajte aktuelnim i pratite gde se vaš
sadržaj spominje ili citira.

Zaključak: E-E-A-T je most između ljudi i AI
E-E-A-T nije puki SEO pojam niti magična formula. To je skup jasnih kriterijuma koji pomažu da vaš digitalni sadržaj
bude prepoznat kao pouzdan izvor – kako od strane ljudi, tako i od strane AI sistema koji kreiraju odgovore.

U eri AI odgovora i zero-click pretrage, vaša vidljivost zavisi od toga koliko je vaš sadržaj relevantan, proverljiv i
autoritativan. Aktivno učestvovanje u društvenim mrežama i transparentnost kroz donacije dodatno podižu vašu
reputaciju.

Ukoliko zanemarite E-E-A-T, lako možete ostati u senci dok konkurencija dobija poverenje korisnika i AI sistema.

Stoga, nemojte E-E-A-T tretirati kao SEO trik. Razmislite o njemu kao o važnom alatu za izgradnju stvarnog
poverenja i dugoročne digitalne reputacije.
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