
Πώς να πετύχετε καταχώριση συνδέσμων με
εγγυημένα αποτελέσματα στο SEO σας

Η πραγματική πρόκληση της σύνδεσης στο SEO
Όταν ξεκίνησα να ασχολούμαι σοβαρά με το SEO, νόμιζα πως το δύσκολο κομμάτι ήταν η
δημιουργία περιεχομένου. Έγραφα άρθρα, τα βελτιστοποιούσα για λέξεις-κλειδιά, και
περίμενα. Αλλά η πραγματική μάχη ξεκινούσε όταν το κείμενο ήταν έτοιμο: η καταχώριση
συνδέσμων με εγγυημένα αποτελέσματα. Χωρίς σωστή υποβολή στους μηχανισμούς
αναζήτησης, ακόμα και το καλύτερο άρθρο μένει αόρατο.

Η Google δεν μαθαίνει από μόνη της για κάθε νέα σελίδα. Χρειάζεται ένα σύστημα που να
της λέει "εδώ είμαι". Εκεί μπαίνει η διαδικασία της URL indexing. Αν δεν το κάνεις σωστά,
χάνεις χρόνο και crawl budget. Θυμάμαι μια φορά που είχα ανεβάσει έναν οδηγό 5.000
λέξεων σε έναν πελάτη, και μετά από ένα μήνα η σελίδα δεν είχε καν εμφανιστεί στο SERP.
Το λάθος ήταν δικό μου: δεν είχα ελέγξει το robots.txt, το οποίο απέκλειε κατά λάθος
ολόκληρο τον φάκελο.

Γιατί η καταχώριση συνδέσμων με εγγυημένα αποτελέσματα είναι
το κλειδί
Η φράση "καταχώριση συνδέσμων με εγγυημένα αποτελέσματα" μπορεί να ακούγεται σαν
υπόσχεση μάρκετινγκ, αλλά στην πράξη έχει συγκεκριμένη σημασία. Δεν μιλάμε για μαγικά
κουμπιά, αλλά για τεχνικές που μειώνουν τον χρόνο μεταξύ δημοσίευσης και ευρετηρίασης.
Όταν μια σελίδα υποβάλλεται σωστά, ο Googlebot την επισκέπτεται γρηγορότερα, και τα
backlinks που οδηγούν σε αυτήν μετράνε πιο άμεσα.

Προσωπικά, έχω δει περιπτώσεις όπου η διαφορά μεταξύ μιας σελίδας που ευρετηριάζεται
σε 24 ώρες και μιας που περιμένει δύο εβδομάδες ήταν απλώς η χρήση του Google Search
Console. Εκεί, μπορείς να υποβάλεις ένα URL και να δεις αν υπάρχουν σφάλματα. Αλλά δεν
είναι πανάκεια. Η Google έχει όρια, και αν σπαταλάς το crawl budget σε άχρηστες σελίδες,
οι σημαντικές μένουν πίσω.

Τα εργαλεία που χρησιμοποιώ καθημερινά
Δεν υπάρχει ένα μοναδικό εργαλείο που να λύνει όλα τα προβλήματα. Εγώ βασίζομαι σε
έναν συνδυασμό. Το Google Search Console είναι το πρώτο βήμα: δείχνει ποια URLs έχουν
ευρετηριαστεί, ποια έχουν σφάλματα, και πώς αποδίδουν στο SERP. Το index coverage report
εκεί μέσα είναι ανεκτίμητο — σου λέει αν μια σελίδα έχει αποκλειστεί λόγω noindex tag, αν
έχει redirect chains, ή αν έχει HTTP status codes όπως 404 ή 500.

https://www.reddit.com/r/OmegaIndexer/comments/1uf6wen/omega_indexer_vs_the_rest_why_we_do_things/


Για την ανάλυση των backlinks, χρησιμοποιώ το Ahrefs και το Moz. Αυτά τα εργαλεία σε
βοηθούν να δεις ποιος συνδέεται προς εσένα, αλλά και να εντοπίσεις τοξικά links που
μπορεί να χρειαστεί να απορρίψεις με το disavow tool. Το SEMrush το χρησιμοποιώ για
ανταγωνιστική έρευνα: βλέπω ποιες λέξεις-κλειδιά φέρνουν επισκεψιμότητα σε άλλους και
πώς χτίζουν το link building τους.

Μια τεχνική που έχω βρει αποτελεσματική είναι να συνδυάζω το Google Indexing API με
ένα καλό sitemap. Αν έχεις δυναμικό περιεχόμενο που αλλάζει συχνά, το API σε βοηθά να
ειδοποιείς άμεσα την Google. Αλλά προσοχή: αν το χρησιμοποιείς λανθασμένα, μπορεί να
φαίνεται σαν spam.

Πρακτικά βήματα για γρήγορη ευρετηρίαση
Ας δούμε τι δουλεύει στην πράξη. Πρώτα, ελέγξτε το robots.txt. Βεβαιωθείτε ότι δεν
μπλοκάρει τη σελίδα που θέλετε να ευρετηριαστεί. Έπειτα, ανεβάστε ένα XML sitemap και
υποβάλτε το στο Google Search Console. Αν έχετε πολλές σελίδες, οργανώστε το sitemap
με λογική ιεραρχία.

Δεύτερον, αποφύγετε τα redirect chains. Αν μια σελίδα κάνει redirect από το URL A στο B και
μετά στο C, ο Googlebot χάνει χρόνο και μπορεί να μην φτάσει ποτέ. Χρησιμοποιήστε
απευθείας redirect ή διορθώστε τα links.

Τρίτον, μην ξεχνάτε τα canonical tags. Αν έχετε παρόμοιο περιεχόμενο σε πολλά URLs,
δηλώστε ποιο είναι το κύριο. Αλλιώς, η Google μπορεί να επιλέξει λάθος εκδοχή, και η
δουλειά σας πάει χαμένη.

Η διαφορά μεταξύ υποβολής και εγγύησης
Η "καταχώριση συνδέσμων με εγγυημένα αποτελέσματα" δεν σημαίνει ότι όλοι οι σύνδεσμοι
θα αποκτήσουν PageRank αμέσως. Σημαίνει ότι η διαδικασία υποβολής γίνεται με τρόπο
που ελαχιστοποιεί τα λάθη και μεγιστοποιεί την πιθανότητα ευρετηρίασης. Για παράδειγμα,
αν έχετε έναν σύνδεσμο από έναν δημοφιλή ιστότοπο, αλλά εκείνος ο σύνδεσμος έχει HTTP
status 301 ή 302, η αξία του μειώνεται. Ελέγξτε πάντα την κατάσταση των backlinks σας.

Μια φορά, είχα έναν πελάτη που είχε αγοράσει πακέτο backlinks από ένα "δίκτυο". Τα
περισσότερα ήταν 404 ή είχαν noindex tag. Χρειάστηκε να κάνω disavow για πολλά από
αυτά, γιατί η Google τα θεωρούσε ανεπιθύμητα. Από τότε, έμαθα να ελέγχω κάθε σύνδεσμο
πριν τον θεωρήσω έγκυρο.

Πώς να αποφύγετε τα συνηθισμένα λάθη



Μην υποβάλλετε το ίδιο URL πολλές φορές μέσα σε λίγες ώρες. Η Google το
βλέπει ως spam και καθυστερεί την ευρετηρίαση.

Ελέγξτε αν η σελίδα σας έχει noindex tag. Αν ναι, καμία υποβολή δεν θα
λειτουργήσει.

Αν χρησιμοποιείτε το Google Indexing API, βεβαιωθείτε ότι έχετε ρυθμίσει σωστά
τα permissions. Διαφορετικά, θα λαμβάνετε σφάλματα 403.

Αυτά είναι μικρά πράγματα, αλλά κάνουν μεγάλη διαφορά. Ειδικά όταν δουλεύεις με
μεγάλες ιστοσελίδες, κάθε λεπτό μετράει. Το crawl budget είναι περιορισμένο, και πρέπει
να το αξιοποιείς σωστά.

Ο ρόλος της ποιότητας και της συνέπειας
Στο τέλος της ημέρας, η καλύτερη στρατηγική είναι να δημιουργείς περιεχόμενο που αξίζει
να ευρετηριαστεί. Η Google δεν είναι ανόητη. Αν η σελίδα σου έχει λίγες λέξεις, κακή δομή,
ή αντιγραφή από αλλού, ακόμα και η καλύτερη καταχώριση συνδέσμων με εγγυημένα
αποτελέσματα δεν θα σε σώσει. Αντίθετα, αν το περιεχόμενο είναι χρήσιμο, τα backlinks θα
έρθουν φυσικά, και η ευρετηρίαση θα είναι ταχύτερη.

Θυμάμαι έναν συνάδελφο που είχε έναν ιστότοπο με 10.000 σελίδες, αλλά μόνο 1.200 είχαν
ευρετηριαστεί. Αφού έκανε έλεγχο, ανακάλυψε ότι το robots.txt απέκλειε το 80% του site.
Μόλις το διόρθωσε, η Google άρχισε να επισκέπτεται τις σελίδες, και μέσα σε δύο
εβδομάδες ο αριθμός ανέβηκε στις 8.000. Το μάθημα: ποτέ μην υποτιμάς τα τεχνικά
θεμέλια.

Για τους επαγγελματίες του SEO, η γνώση των HTTP status codes, των canonical tags, και
του index coverage report είναι βασική. Αλλά η πραγματική αξία έρχεται όταν συνδυάζεις
αυτά τα εργαλεία με μια στρατηγική link building που βασίζεται σε ποιότητα, όχι ποσότητα.
Το Ahrefs, το Moz, και το SEMrush σε βοηθούν να βρεις ευκαιρίες, αλλά εσύ αποφασίζεις
ποιες αξίζουν.

Αν θέλεις να είσαι σίγουρος ότι η δουλειά σου αποδίδει, δοκίμασε να υποβάλεις ένα νέο
URL και να παρακολουθήσεις την πορεία του στο Google Search Console. Θα δεις αν
υπάρχουν σφάλματα, αν το URL είναι σε κατάσταση "Submitted but not indexed", ή αν έχει
αποκλειστεί. Από εκεί, μπορείς να κάνεις διορθώσεις. Η διαδικασία δεν είναι δύσκολη,
αλλά απαιτεί προσοχή.

Τέλος, να θυμάστε ότι η υπομονή είναι αρετή. Ακόμα και με την καλύτερη τεχνική, η Google
μπορεί να αργήσει. Αλλά αν ακολουθήσετε τις σωστές πρακτικές, τα αποτελέσματα θα
έρθουν. Η καταχώριση συνδέσμων με εγγυημένα αποτελέσματα δεν είναι μύθος — είναι η
λογική συνέπεια της σωστής δουλειάς.


